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Mangfald och konkurrens inom dagspressen — ett
definitions- och métproblem

1 Mdngfaldsbegreppet i massmediepolitiken

Det vanligaste motivet for de svenska statsmakternas
beslut rérande massmedier har varit att frimja mangfald
men begreppet har inte en enhetlig innebdrd inom mass-
mediepolitiken. Vanligen finns det en férhédrskande
tolkning for varje mediegrupp. For etermedierna giller
en inre mangfald, vilket den s k kanalkonkurrensen ut-
gor exempel pé, och for dagspressen en yttre, vilket kan
exemplifieras med stravandena att bevara och helst ut-
6ka antalet konkurrensorter, dvs utgivningsorter med
tva eller tre dagstidningar. Trots detta har alternativa
tolkningar av méngfaldsbegreppet fatt fotfaste pd mark-
naden eller i debatten. Narradion, helt skild fran Sveri-
ges Radio och ett alternativ till den sk allemansradion
som drivs pa forsék inom Sveriges Lokalradio, kan sigas
bygga pé tanken om en yttre mangfald. Fran dagspres-
sens omréde utgor idén om den sk forumtidningen ett
exempel pa forslag om att forverkliga en inre mangfald.

I massmediepolitiken laggs. tonvikten vid massme:
dierna som instrument foér den representativa demokra-
tin. Man erkdnner dock — mer eller mindre 6ppet — att
medierna kan ha och har andra uppgifter. I férordningen
om statligt stod till dagstidningar heter det sdledes i den
forsta paragrafen:

Dagspressen medverkar i stravanden att forstarka och
fordjupa den svenska demokratin genom att informera
om och kommentera vad som sker i samhillet, att gran-
ska den verksamhet som utdvas av inflytelserika och
genom att frimja kommunikation inom och mellan poli-
tiska, fackliga och andra ideella grupper. For att trygga
denna medverkan och for att stirka mangfalden inom
dagspressen lamnar staten stod till foretag som ger ut
dagstidningar. I denna forordning finns foreskrifter om
detta stod.

Oavsett om statsmakternas beslut avser att foreskriva
eller framja inre eller yttre méngfald 4r avsikten att
underlitta den demokratiska processen. Man kan siga
att malet ar att na publicistiska effekter.

De statliga atgarder som satts in for att starka méng-
falden inom dagspressen tar sikte pd att frimja en publi-
cistisk verksamhet som bedrivs av fran varandra frista-
ende publikationer. Detta innebir att presstddet vid
sidan av de publicistiska effekterna far ekonomiska ef-
fekter. Dagstidningar tdvlar med varandra om att silja
abonnemang, I6snummer och annonser, vissa av dem far
statliga bidrag till driften varje ar och detta kan paverka
konkurrensforutsattningarna for alla. Niar det galler ytt-
re mangfald blir dirmed publicistisk mangfald i viktiga
avseenden detsamma som ekonomisk konkurrens. Fran
koparsynpunkt betyder méngfald respektive konkur-
rens frihet att vilja mellan minst tva alternativ.

Ekonomiska analysmetoder avseende konkurrens
och koncentration bor inga i utvarderingar av dagspress-
stodets effekter men inte pa sé central plats att de skym-
mer det egentliga syftet med stodet, eftersom sambandet
mellan ekonomiska och publicistiska effekter ar oklart.
1980 fanns det i Sverige enligt Tidningsstatistik AB 163
dagstidningar — dvs publikationer av dagspresskaraktir
med egen centralredaktion och med minst ett nummer
per vecka. Det fanns dock i stor utstrackning dgarsam-
band mellan dessa. Antalet dagstidningsforetag var 133
och .antalet Agare 83. Pa vilken nivd kan man mita
publicistisk respektive ekonomisk mangfald?

I olika sammanhang har forskare p senare ar intres-
serat sig for sambandet mellan ekonomiska och publicis-
tiska effekter. Man har t ex férs6kt sammanféra ekono-
miska och publicistiska matt till ett gemensamt.' Man
har ocksa forsékt anviinda ekonomiska métt f5r métning
av publicistiska effekter.? Resultaten hittills pekar pé att
de ekonomiska och publicistiska matten kan behéva




utvecklas mera var for sig, innan sidana konstruktioner
och férenklingar kan géras.> Det bedrivs utvecklings-
arbete avseende publicistiska analyser tex i Ne-
derlinderna.* Hir skall ett sitt att mita ekonomisk
konkurrens och koncentration presenteras, siarskilt med
hénsyn till detsenaste decenniets strukturutveckling och
konkurrensforiandringar inom den svenska dagspressen.
Ett forsok gors ocksa att satta in ekonomiska konkur-
rens- och koncentrationsanalys.i ett stérre sammanhang.

2 Traditionella konkurrens- och
koncentrations-analyser och nya trender inom
dagspressen

Genom de statliga pressutredningarna finns kontinuerli-
ga beskrivningar och analyser av strukturutvecklingen
och konkurrensforhallandena inom dagspressen.® De
tre vénligaste beskrivningsmétten har varit antal tidning-
ar, antal utgivningsorter och antal konkurrensorter. An-
talet tidningar har darvid uppdelats pa utgivningsfre-
kvens och upplagestorlek men aven agargrupper och
politisk tillhdrighet.

Strukturbeskrivningarna éver dagspressen i Sverige
visar att det dominerande draget i utvecklingen till slutet
av 1960-talet ar ett minskande antal tidningar och tid-
ningsforetag, utgivningsorter och konkurrensorter. Ef-
ter en period av stabilisering under 1970-talet 6kar anta-
let tidningar, utgivningsorter och konkurrensorter igen.
Detta ar den forsta av de nya trenderna.

Nir det géller antalet dagstidningar beror de senaste
arens strukturférandringar framst pa den omdefiniering
av dagstidningsbegreppet som foregick besluten om det
selektiva presstodet.® Eftersom detta tog sikte pé den
politiska opinionsbildning i vid bemarkelse som dags-
pressen stod for, krivdes ett dagspressbegrepp i Gver-
ensstimmelse darmed. Resultatet blev att publikationer
av dagspresskaraktir som normalt kommer ut med ett
nummer varje vecka tillférdes dagspressen. De hade
tidigare ihte riknats till dagspressbranschen, i varje fall
inte konsekvent och inte alltid ens av dem sjilva. Detta
visar sig tex i‘att de &rliga sammanstallningarna av Tid-
ningsstatistik AB inte ir kompletta med avseende pask
endagstidningar helt enkelt for att tidningarna valt att
std utanfor.

Sedan 1976 da det sarskilda, statliga etableringsstédet
for dagstidningar infordes har 15 endagstidningar star-
tats med hjilp av detta: fyra med riksdistribution, sju
regionala och fyra lokala. Négra regionala har kommit
till genom delning — ett spridningsomrade har gjorts till
tvd. Nigra flerdagarstidningar har blivit endagstidning-
ar. Nagra flerdagstidningar har lagt om utgivningen i
sina ytteromréaden till ett nummer per vecka utan att
fordndra periodiciteten pa huvudomradet. Sammanlagt
rymmer det statliga presstodet ett 40-tal fadagarstid-
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ningar (1—3 nr per vecka) med fullt produktionsbidrag.
Hittills har bara tva nyetableringar misslyckats.

Under 1970-talet har emeliertid dven flerdagarstid-
ningar etablerats, trots att etableringsstddet inte avpas-
sats for sddana. Det mest uppmirksammade fallet ar
Stockholms-Tidningen som startade pa nytt 1981. Nya
flerdagarstidningar har ocksd kommit till genom del-
ning. I tva fall ror det sig om fusioner som upplésts utan
att dgarbanden brutits och i tre fall om delningar av ett
stort utgivningsomrade. Genom etableringarna har —
till att bérja med — statistiskt sett antalet utgivningsorter
och antalet konkurrensorter 6kat. Nya eller terskapan-
de konkurrensorter 4r Goteborg, Lindesberg, Linko-
ping och Ludvika och ny utgivningsort Oskarshamn. |
presstédssammanhang betraktas de nytillkomna publi-
cistiska enheterna som sjalvstandiga dagstidningar om
de till 6vervagande del skiljer sig innehéllsligt fran andra
tidningar.

De statliga produktionsbidragen utgar till dagstid-
ningar i marknadsmissigt underlage. Medlen fir anvén-
das pé sitt som tidningarna sjilva finner bast. Resulta-
ten har givit upphov till en andra trend, namligen att ett
flertal av de bidragsmottagande tidningarna forbattrat
sin stillning pd marknaden. I ett fall har den minsta
tidningen pa en konkurrensort blivit den storsta. Kon-
kurrensforutséttningarna har uppenbart forindrats.

En tredje trend ir att dagstidningarnas spridningsom-
rdden minskar. Okade distributionskostnader tvingar
tidningarna att koncentrera sig pa sina huvudmarkna-
der. Genom det statliga stodet till distribution som sker i
samverkan har denna trend blivit svagare én annars. Ett
avsyftena med denna stédform ar att fraimja den geogra-
fiska dverspridningen. :

Traditionella konkurrens- och koncentrationsanaly-
ser formér fanga den forsta av de tre nimnda trenderna
men inte de tva andra. Antalet tidningar, utgivningsor-
ter och konkurrensorter sdger ingenting om styrkefor-
hillanden mellan konkurrerande tidningar och ger inga
signaler om férandrade spridningsomraden.

Iakttagelsen att de traditionella struktur- och konkur-
rensmatten inte formar aterspegla forindringar i kon-
kurrensforutsattningar och 6verspridningsgrad ir givet-
vis ingenting som bara har betydelse for matningar som
giller 1970-talet. De giller dven for tidigare decennier.
Behovet av att ocksd kunna félja sddana forindringar
har mdjligen blivit mer pakallat sedan presstodet in-
fordes.

Omdefinieringen av dagstidningsbegreppet péverkar
emellertid anvéndningen av antalsméatningar, dtminsto-
ne i ekonomiska sammanhang. Mitning av ekonomisk
konkurrens och koncentration bor endast omfatta tid-
ningar som &r lika i marknadsmassigt avseende, dvs har
en hog grad av inbordes substituerbarhet eller som, om
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de inte ridirekt konkurrens med varandra, fungerar,pd

samma sétt pd marknaden. Publikationer som utges en
géng i veckan kan inte vara konkurrenter pé lasarmark-
naden till tidningar som kommer ut flera ganger i veck-
an, men de kan vara det pd annonsmarknaden om de
sprids till samtliga hushall inom ett visst omrade. Hotet
fran de sk annonsbladen eller gratistidningarna var en
viktig fraga for den fjirde pressutredningen — dags-
presskommittén — och ett huvudskil att tillkalla den
femte.

De endagstidningar som ingér i statistiken fran Tid-
ningsstatistik AB ar dock inte i férsta hand konkurrenter
pa annonsmarknaden och blir darigenom komplement-
tidningar inom dagspressen, liksom f6r évrigt kvéllstid-
ningarna, vilka ocksa skiljer sig marknadsmaéssigt fran
de traditionella dagstidningarna.” Komplementtidning-
ar maste i ekonomiska analyser behandlas for sig eller
uteldmnas. Diaremot bor de ingd i tex analyser av publi-
cistiska effekter av presstddet. Det ar sdledes inte bara
frdn ekonomiska utgdngspunkter som de traditionella
konkurrens- och koncentrationsanalyserna behéver
kompletteras for att ge en réittvisare och komplett bild av
utvecklingen inom dagspressen.

3 Faststillande av konkurrensgrad

Kravet pa att konkurrensanalyser avseende dagspressen
skall omfatta tidningar som frén marknadssynpunkt ar
likartade har inte bara en innchallslig dimension utan
ocksa en geografisk: tidningar skall f6r att kunna uppfat-
tas som konkurrenter till varandra upptrida som alter-
nativ fér kdpare pa en och samma marknad. P4 grund av
detta bor man som namnts skilja mellan konkurrent- och
komplementtidningar, i det forsta fallet morgontidning-
ar med minst 2 nr per vecka och i det andra endags- och
kvallstidningar. (Konkurrensférhéllande kan rada mel-
lan komplementtidningar — tex kvallstidningar — och
gor det ocksd.) Framstallningen har avser morgontid-
ningar med minst 2 nr per vecka. Nar det i fortsattningen
talas om dagspressen och dagstidningar ar det endast
sadana som ingar. .

Eftersom de svenska dagstidningarna framst ar regio-
nala eller lokala bestar Sverige som tidningsmarknad av
ett stort antal delmarknader. Fore 1967 delades riketin i
tidningsspridningsomraden efter en sk ma]oritetsprin-
cip: Nir en eller flera tidningar frén en viss utgivningsort
hade en storre sammanlagd medelnettoupplaga inom ett
omrade an varje intilliggande utgivningsorts tidningar
fordes detta omréde till den férstnamnda utgivningsor-
tens spridningsomrade.

Frén 1967 anvindes i stillet administrativa omriden:
forsamlingar, kommuner och A-regioner. For sédana
finns uppgifter om tidningarnas-upplaga och hushalls-
tackning — pa forsamlingsnivé enbart hushallstackning.

Uppgifterna om antalet hushall revideras vart femte 4r
sedan 1967 utifrdn narmast féregéende folk- och bo-
stadsrikning. Den senaste revideringen avser alltsa 1982
ars statistik.

Dagstidningarna hamtar cirka tva tredjedelar av sina
intdkter frén forséljning av annonser. I storstadstidning-
ar svarar annonserna fér ungefir lika stor andel av inne-
héllet medan andelen i tandsortstidningar bara ir cirka
30%. Det #r ganska sjalvklart att annonserna under
sédana foérhillanden har en avgérande inverkan péd de
ekonomiska villkoren for tidningsutgivning. Generellt
sett stravar annonsorer i sitt tidningsval att nd si ménga
som mojligt inom det omrade de 4r verksamma. Det
finns dirigenom ett positivt samband mellan hushalis-
tackningsgrad och ekonomiskt resultat for dagstidning-
ar. Tidningar med 50 % eller mer i hushélistickning
inom ett omrade har ett gott grepp om sin marknad.
Denna férklaring av marknadsmekanismerna for dags-
pressen har kallats tackningsgradsteorin.®

En dagstidnings position pd marknaden kan alltsé
anges med hushéllstackningen. Hur stark positionen &r
beror dels pd den egna tickningsgraden, dels pa den
nirmaste konkurrentens. Ju ndarmare konkurrenterna
ligger varandra, dvs ju hégre andratidningens hushalls-
tackning dr, desto hogre ar konkurrensgraden. Ligger
samtliga tidningar i ett omrade under 50 % har de en
svag stallning i forhallande till andra reklammedier, tex
annonsblad eller annan direktreklam. .

Tacknings- och konkurrensgraden ar resultatmadtt i
den meningen att de anger vad tidningarna uppnitt med
sina aktiviteter. De ger ocksi en bild av forutsattningar-
na for konkurrensen. Det finns emellertid darvid vissa
fordrojningseffekter som méste uppmarksammas. Det
tar tid innan tackningsgradsforandringar slar igenom pa
annonsmarknaden.

Matten siger ingenting om intensiteten i konkurren-
sen. De atgirder tidningarna vidtar och hur omfattande
de &r bestams till viss del av utgangslaget for konkurren-
sen men langt ifran helt. Mitningar av konkurrensinten-
sitet kan tex avse hur stora resurser som anvinds for
olika konkurrensmedel, hur ofta férindringar intraffar
och de inblandades bedémningar.®

Maingfald inom dagspressen kan i presstddstermer
astadkommas antingen genom konkurrens — ett lige da
tidningarna i stort uppfattas som alternativ — eller ge-
nom komplement. En mitning av mangfald med hus-
hallstackningen avser konkurrensen — inte dess intensi-
tet men dess forutsattningar — och fangar upp alla slag
av konkurrens, sdsom mellan

— tvé eller flera tidningar med samma utgivningsort p
utgivningsorten

= ensamtidning pa dennas utgivningsort-och-dversprid-
da tidningar, dvs tidningar frén andra utgivningsorter




— tvé eller flera tidningar pa annan ort, dvs pd ort som
inte dr utgivaingsort. :

Genom att analyser av férandringar i hushéllstackning-
en pa olika orter kan &terge forandringar i éversprid-
ningsgrad och andra positionsférandringar som traditio-
nella matt inte formar, kan en mer rittvisande bild av
konkurrensforhdllandena inom dagspressen skapas.
Analyserna ersitter dock inte tidigare férfaranden. De
utgor ett komplement.

4 Konkurrensgrad per kommun

En jamforelse mellan tidningsspridningsomridden och
administrativa omréden visar att kommun ar den lampli-
gaste enheten for matning av konkurrenspositioner med
hjélp av hushallstickningen. Forsamlingar ar for sma
omriden och A-regioner for stora. Uppgifter for fyra &r
kan anvindas: 1967, 1972, 1977 och 1982.

Ett matt som kan konstrueras utifrdn uppgifter om
hushéllstickningen per kommun ir “konkurrensgrad
per kommun’’. Med konkurrensgrad avses den nist stor-
sta konkurrenstidningens hushallstackning. Tacknings-
talet kan variera frn ndgon eller nigra procent till
50—60. Medianvardet 1982 var 24 %. Med utgangspunkt
i detta och forhéllandet att reglerna for dagspresstodet
bygger pa att en hushallstackning pa hogst 20 % innebar
en sirskilt svag konkurrensposition har foljande tre kon-
kurrensgradsintervall konstruerats: hogst 20 %, 21—
30% och over 30%. I tmbell 1 redovisas uppgifter
om konkurrensgraden for de fyra angivna iren. Grund-
uppgifterna har hamtats frin de redovisningar Tidnings-
statistik AB gor varje &r — TS-boken och Dagspressens
detaljspridning.

Sammanstillningen visar en relativt jamn fordelning
1967 av kommunerna pa de tre olika konkurrensgrader-
na. Det dr dock en viss 6vervikt fér de kommuner dar
den nist storsta tidningen har hégst 20 % i hushalls-
tickning. De statliga produktionsbidragen infordes
1971 och ges enligt huvudregeln till tidningar med hogst
40 % i hushéllstackning pé utgivningsorten. 1972 — éret
efter — har konkurrenssituationen ytterligare forsam-
rats. Dérefter tycks forhallandena andras och 1982 ar
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bilden i det ndrmaste densamma som 1967. Konkurren-
sen kan darmed sigas ha ndtt den styrka den hade i slutet
av 1960-talet. For nira en tredjedel av kommunerna
géller dter att den nist storsta tidningen har 6ver 30 % i
hushélistackning. Det fanns dock firre kommuner 1967
in 1982 med en andratidning med 20 % i hushallstéack-
ning. Effekten kan i stort tillskrivas presstodet.
Forfarandet att enbart anvinda andratidningens hus-
hallstackning skar bort viss information. Sammanstall-
ningen ger latt ett intryck av att andratidningen ligger

.under 13t oss siga 50 % och forstatidningen daréver.

Tidningar under 50 % i hushillstickning brukar kallas
lagtackningstidningar och de med 50 % eller mer hog-
tickningstidningar. I stort 4r den bild sammanstillning-
en ger sken av den riktiga men inte helt. 1982 var de
egentliga férhdllandena féljande:

Antal kommuner (%)

bada hogtiackningstidningar 1
bada lagtackningstidningar 22
en hog- och en lagtackningstidning 77

I fyra av kommunerna ar bada tidningarna hogtick-
ningstidningar 1982: Borghotm (tredagarstidningen
Olandsbladet och Barometern), Kungsbacka (Géte-
borgs-Posten och tvidagarstidningen Norra Halland),
Sunne (Nya Wermlands-Tidningen och tredagarstid-
ningen Fryksdals-Bygden) och Tranis (Trans-Posten

_och Smélands-Tidningen/Trands Tidning). Trands-Pos-

ten utkom till for ett par ar sedan (1980) med tre nummer
per vecka. Samtliga fyra fall ar siledes likartade, dvs
konkurrens mellan en lokal fddagarstidning och en dver-
spridd flerdagarstidning.

I 60 av kommunerna ar bdda tidningarna lagtack-
ningstidningar. Ungefar halften av dessa kommuner lig-
ger i storstadsomraden(Stockholmsomridet ett 20-tal
och Malmdomridet ett 10-tal). Ovriga finns i Dalarna,
Jamtland och Blekinge och enstaka kommunér darut-
dver. I Stor-Stockholm finns ingen kommun med hog-
tackningstidning — ett av Stockholmstidningarnas stora
marknadsproblem.

Tabell 1 Konkurrensgrad per kommun 1967, 1972, 1977 och 1982

Konkurrensgrad (den nast storsta Antal kommuner %

tidningens hushallstickning) 1967 1972 1977 1982
Hoégst 20 % 37 48 48 41
21 - 30 % 32 27 23 29
Over 30 % 31 25 29 30
Summa 100 100 100 100
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5. Konkurrensgrad och politisk struktur

Redovisningen av konkurrensgrad giller ekonomisk
konkurrens och ar fullstindig i den meningen att den
omfattar alla likartade tidningar. Med hjélp av uppgif-
terna om dagstidningarrias hushéllstackning per kom-
mun kan dock ocksé analyserna av den politiska struktu-
ren foras nagot langre an tidigare.

Med en sidan ansats kan man tex ange i hur manga
kommuner tex socialdemokratiska tidningar har den
hogsta tackningen. Saval 1967 som 1972 och 1977 gillde
detta 22 kommuner. Antalet hade stigit till 33 &ar 1982. 1
férhallande till antalet kommuner var andelen 8—9 %
1967, 1972 och 1977 och cirka 12 % 1982. Enligt 1982 ars
statistik fanns det fyra socialdemokratiska tidningar som
var hégtickaingstidning pa sin utgivningsort: Halsinge-
Kuriren i Soderhamn, Lanstidningen i Ostersund, Nya
Norrlandi Solleftea och Pite&-Tidningen. Lanstidningen
utgjorde ett nytitlskott 1982. I dvriga fall ror det sig
om socialdemokratiska tidningar som trots att de var
lagtackningstidning pa sin utgivningsort hade en starka-
re stéllning 4n ndgon annan konkurrent pé orter utanfor
denna, dock inte alltid 6ver 50 % i hushéllstickning:
Sydostran, Arbetarbladet och Norrlandska Socialdemo-
kraten.

I sammanstillningar 6ver konkurrensgrad kan ocksa
den politiska dimensionen foras i. En grov indelning av
tidningarna 1 socialdemokratiska och icke socialdemo-
kratiska ger fordelningen i tabell 2 som resultat fér 1982.
" Nar det giller de tv4 lagsta klasserna ar férdelningen
pa socialdemokratiska och icke socialdemokratiska tid-
ningar som framgér ungefir densamma: nagot fler soci-
aldemokratiska i intervallet 21—30 % (42 av 80 kommu-
ner) n intervallet dirunder (53 av 115 kommuner). En
narmare analys av materialet visar att konkurrensen
mellan icke socialdemokratiska tidningar vanligen &r
relativt svag och framst ror sig om Odverspridning. Det
finnsbara tva konkurrensorter dar de tvé stérsta tidning-
arna ir icke socialdemokratiska, namligen Stockholm
och Skovde. A andra sidan finns det ingen konkurrens

alls mellan socialdemokratiska tidningar. Mellan dessa
rader en strikt marknadsuppdelning.

Av kommunerna med en konkurrensgrad 6ver 30 %
géller tva tredjedelar (56 av 84 kommuner) icke social-
demokratiska tidningar. I 16 av dessa 56 kommuner ar
en socialdemokratisk tidning den storsta.

6 Endagstidningar i mdngfalds- och
konkurrensanalyser

Endagstidningarna har helt utelamnats i de féregiende
analyserna av ekonomisk konkurrens pé grund av att de
inte ar konkurrenter pa lasarmarknaden. For fullstan-
dighets skull boér namnas att endagstidningar kan paver-
ka de totala konkurrensforhallandena for flerdagarstid-
ningar. Atminstone ett mycket entydigt exempel finns
pé detta. I Sveg utkommer endagstidningen Hérjedalen,
vilken 4gs av Lanstidningen i Ostersund. Tidningen Har-
jedalen ticker 85 % av hushéllen i Harjedalen. I Harje-
dalen har de tva Ostersundstidningarna Lanstidningen
och Ostersunds-Posten den ligsta sammanlagda hus-
halistickningen i hela A-regionen 63 (Ostersund). Lins-
tidningen redovisade 47 % 1982 och Ostersunds-Posten
26. Trots att tidningen Harjedalen for ndgra hushall ar
ett alternativ till Ostersundstidningarna har den inte
raknats in i de féregdende analyserna.

Det finns ytterligare tvd kommuner med en endagstid-
ning som har Gver 50 % i hushéllstickning. Det giller
Kungilv (Kungilvs-Posten 55 %) och Lidingé (Lidingé
Tidning med Liding6 Nyheter 55 %). Flerdagarstidning-
arna med spridning i dessa kommuner — Goteborgs-
Posten respektive Dagens Nyheter och Svenska Dagbla-
det — har dock inte relativt sett simre position dér 4n i
andra.

I december 1982 beviljade presstodsnamnden etable-
ringsstod till en moderat sondagstidning i Gévle, vilken
skall ges ut under namnet Norrlandsposten. Den storsta
dagstidningen i Gavle, liberala Gefle Dagblad, avser
svara pa detta utspel genom att erbjuda sina prenume-
ranter sondagsprenumeration pd Dagens Nyheter. |

Tabell 2 Konkurrensgrad och politisk tillhorighet 1982 per kommun

Konkurrensgrad Politisk tillhorighet Antal
Socialdemo- Icke social- kommuner
kratisk demokratisk

Hogst 20 % 53 62 115

21 -30% 42 38 80

Over 30 % 28 56 84

Summa kommuner 123 156 279

Anm. Med konkurrensgrad avses den nist storsta tidningens hushallstackningoch for denna anges politisk-tilihorig-

het kommun for kommun.
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Tabell 3 Upplaga 1981 och 1982 for Smdlands Folkblad (1000 ex.)

Kommun Upplaga 1981 Upplaga 1982

Smalands Smalands SF:s endags-

Folkblad Folkblad tidningar
Vaggeryd 0.4 0,4 0,6
Jonkoping 7,3 7,5 0,0
Mullsjé 0,1 0,1 -
Habo 0,1 0,2 -
Gnosjo 0,1 0,1 0,5
Gislaved 0,7 0,5 1,4
Virnamo 0,4 0,6 1,7
Ydre 0,0 0,0 0,0
Aneby 0,1 0,1 0,2
Tranis 0,3 0,2 0,4
Nissjo 1,6 1,4 1,9
Savsjo 0,2 0,2 0,3
Vetlanda 0,5 0,4 0,7
Eksjo 0,3 0,3 0,3
Summa 12,1 12,0 8,0

Kiilla: TS-boken 1982 och 1983.

ekonomiska analyser brukar foéretag som reagerar pé
varandras dtgirder anses konkurrera dven om de inte &r
helt marknadsmassigt lika. I den meningen rader ett
slags konkurrensforhillande mellan Norrlandsposten
och Gefle Dagblad trots skitlnaden i periodicitet.

En av de flerdagstidningar som lagt om utgivningen i
ett eller flera ytteromraden till lagre periodicitet ar Sma-
lands Folkblad. I slutet av 1981 startade Smalands Folk-
blad tva endagstidningar, Finnveden i Virnamoomradet
och Hoglandet i Nissjoomridet. Sexdagarsutgivningen
koncentrerades till Jénkopingsomradet. Den genom-
snittliga upplagan per utgivningsdag steg pa ett ar fran
12100 till1 20 000 exemplar, vilket tabell 3 visar. Det finns
antagligen en viss dubbeltickning, men &ven om man
antar en maximal sddan steg upplagan med néstan 4 000
exemplar. Konkurrensforhallandet mellan Smélands
Folkblad och Hallpressen pd upplagemarknaden har
férandrats. Samtidigt har Hallpressen startat en endags-
tidning i Finnvedenomréadet, namligen Hela Veckan.
For denna foreligger inga upplagesiffror annu. Konkur-
rensen har minskat i ett avseende men kan ha okat i ett
annat.

7 Virdering av konkurrens

Virdet av konkurrens inom dagspressen ar omdebatte-
rat. Konkurrens sdgs sitta lisarna i centrum och ge dem
valfrihet men kan ocksd medfora att tidningarna blir
alltmer lika varandra. Koncentration kan leda till eko-
nomiskt battre rustade foretag — det ar, sags det, de

ekonomiskt svaga, de med tidningar med ldg journalis-
tisk kvalitet som ldggs ner — men det ar framgingen pa
annonsmarknaden som rdknas och dven monopoltid-
ningar kan drabbas av svaga foretagsledningar.

Enligt ekonomiska idealmodeller dr konkurrens mel-
lan manga foretag att foredra framfor konkurrens mel-
lan fa. Inom dagspressen kan det omvanda galla. Farre
foretag pd en marknad kan medféra 6kad konkurrens.
Ett exempel kan illustrera detta.

P4 Gotland utkom tidigare tre tidningar: Gotlands
Allehanda som var den storsta tidningen och Gotlan-
ningen och Gotlands Folkblad som var hilften si stora
och nedlaggningshotade. De senare inledde sd smaning-
om samarbete och gick till slut ihop i en tidning med tva
editioner. Antalet tidningar minskade men konkurren-
sen 0kade. Utan reduktion frén tv4 till tre genom samar-
bete mellan de tva minsta tidningarna, hade det nu bara
funnits en tidning kvar pd Gotland, namligen Gotlands
Allehanda.

Virderingsfragorna rérande konkurrens och kon-
centration blir mer komplicerade om man vidgar per-
spektivet. Massmediekoncentrationsutredningen gor i
sitt betdnkande — (SOU 1980:32) Massmediekoncentra-
tion — flera ansatser att satta in frigan om konkurrens
och koncentration i ett mottagarsammanhang, dvs att
tillimpa anviandningsmodellen. Utredningen konstate-
rade tex att etermediernas starka expansion under 70-
talet till en del kunde anses viga upp féljderna av den
dkade koncentrationen bland massmedieforetagen i ov-
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rigt och att lokalradio och néirradio, lokal-tv och nir-tv,
kunde minska méjligheterna for att lokala informations-
och &siktsmonopol bildas (s 87). Kan konkurrens mellan
tidningar ersittas med konkurrens mellan en regional
monopoltidning och en regional monopolradio?

I viirderingar av konkurrens och koncentration kopp-
las ofta koncentration och makt samman: ju stérre kon-
centration, desto storre makt. Hernes och Hgyer har f6r
norska maktutredningen utvecklat en modell for analys
av massmediernas makt.'® Denna modell ar aktors-
orienterad ochfisteruppmirksamheten pienradrelatio-
ner mellan medierna och samhallet i 6vrigt. En tidnings
maktposition péverkas inte bara av andra tidningar och
andra medier, annonsorer och ldsare utan ocksa anstall-
da, leverantorer och nyhetskallor spelar rollen av mot-
krafter. En viktig fraga i detta dnnu mera vidgade per-
spektiv pad konkurrens och koncentration ir om me-
diemakt pé ett hall skapar motmakt pa ett annat. Sidana
antaganden ligger bakom de ekonomiska teorierna om
motkraft (" countervailing power”’) och vertikal konkur-
rens, dvs styrkebalansen mellan tex fabrikant och han-
delsled.

Framstillningen har visat att dagstidningskonkurrens
maste analyseras marknad fér marknad och att tack-
ningsgradsteorin dirvid kan anvidndas. Med utgéngs-
punkt i denna teori kan konkurrensgraden mitas med
andratidningens hushéllstickning. Ju hégre denna ir,
desto nidrmare ligger tidningarna varandra marknads-
massigt sett. Sammanstillningar av sddan information
for tex alla kommuner, kan vid sidan av traditionella
konkurrens- och koncentrationsmatt ge en fylligare bild
av de ekonomiska forhallandena inom dagspressen.
Konkurrensgradsmaitningar visar att det ar viktigt att
skilja mellan publicistisk och ekonomisk konkurrens
men ocksa att det ar intressant att finna samband mellan
de tva slagen av konkurrens. Behovet har accentuerats
av utvecklingen under de senaste aren inom dagspres-
sen. Konkurrensgradsanalyser behéver dock sittas in i
ett stoérre sammanhang, t ex genom analyser av konkur-
rens- och koncentrationsférhallanden dels avseende he-
la massmediefaltet med hjalp av t ex anvéndningsmodél-
len, dels avseende massmedierna i samhillet med h)alp
av tex maktmodeller.

Karl Erik Gustafsson
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Amerikanska mellanval: hégervinden mojnar

1. Bakgrund:var 1980 drs presidentval verkligen
envindpunkt?

Efter 1980 4rs presidentval och det jordskred till formn
for den republikanske kandidaten Ronald Reagan, som
valet ju innebar, talades det ymnigt om hégérvinden i
USA. Det drogs i massmedia och bland analytiker tamii-
gen yviga slutsatser av valet. Den vilkénde statsvetaren
James Wilson skrev i en uppmiarksammad artikel i den
ansedda tidskriften Commentary fére valet (oktober
1980) att Reagan var pa vig att lyckas med att, pd samma
sdtt som Franklin Roosevelt 1932, skapa en helt ny —
och, antyddes det, kanske lika varaktig — koalition i
amerikansk politik.

1980 skulle alltsa innebira en vandpunktiden inrikes-
politiska bilden. Den nya hogern — dvs gamia, framst
intellektuella, liberalerna och kretsarna kring tidskriften
The Public Interest etc — de kristna fundamentalisterna
som under senare r haft stora framgéngar, missndjda
arbetare i stagflationens industrisamhélle samt valjarna i
de numera ekonomiskt starka omridena i sydvéstra
USA skulle alla bilda underlag for en mera permanent
ny koalition. Denna skulle da slutgiltigt demolera och
ersitta det gamla Rooseveltska underlaget av fackfore-
ningarna, etniska minoriteter och storstadernas intellek-
tuella.






