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frikostiga citat levandegor hon texten och den berét-
telse om bade ett kvinnoliv och ldsandets historia som
boken utgor. Partier med mer dramatiserade hindelser
ger liv at skildringen och sitter ldsaren in i ett sétt att
skriva, ett sprak och inte minst blir man fortrogen med
bade miljoer och personer fran det tidiga 1800-talets
hogrestandskretsar. Alla de bevarade breven som ut-
gor det digra material som Elam Gser ur ger ldsaren en
kinsla av att det ar Martina sjdlv som hér berittar sin
historia. Just via greppet att se en brytningstid genom en
individs 6gon tydliggor hon ett skeende som annars litt
kan forefalla abstrakt. Samtidigt lyckas Elam synliggora
Martina, inte bara som var tid har kommit att minnas
henne — som lédsaren och i relationen till Tegnér — utan
med alla hennes facetter.

Marie Steinrud, Uppsala

Viveka Berggren Torell: For stass och stoj.
Barnkldder pa 1900-talet utifran mormors
minnen och museernas material. Skrifter
fran Etnologiska foreningen i Vistsverige
43,2003. 176 s., ill. ISBN 91-85838-65-9.

Boken For stass och stoj dr en omvandling av en rap-
port fran projektet Ett sekel i skylten — Barnkldder som
industriellt kulturarv, ett museipedagogiskt utveck-
lingsarbete som haft formen av ett samarbete mellan
museer i Vistsverige och skolelever i ak 4-6. Eleverna
har varit aktiva som medforskare och intervjuat dldre
sliktingar. Ett syfte har varit att ta reda pa hur man kan
knyta samman etnologisk forskning, museipedagogik
och grundskola sé att samarbetet blir berikande for
alla parter. Det dvergripande syftet har varit att med
inriktning pa barnkldder undersoka det svenska indu-
strisamhillets historia under tiden 1900-1960 utifran
tva teman: dels fordndringen i konsumtionsmdonster,
dels framvixten av barnklddestillverkning inom kon-
fektionsindustrin.

Viveka Berggren Torell dr doktorand i etnologi i Go-
teborg och bedriver forskning om ”1900-talets barnkla-
der”. Hon idr ocksa utbildad till textilslojdslérare vilket
avspeglar sig i hennes stora fortrogenhet med textila
material och somnadstekniska termer.

Berggren Torell berittar om hur produktionen av
barnkldder fordndrats fran sekelskiftets hemindustri
och verkstadsproduktion i ganska liten skala till det
storskaliga tempoarbetet vid Iopande bandet. Det hand-
lar ocksa om mingden av olika typer av affirer dir
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barnklidder har salts, och om skyltning och reklam. Den
forsta delen av boken ber6r tiden fran sekelskiftet 1900
fram till och med 1920-talet och bygger huvudsakligen
patolkningar av tidningsmaterial, foton, museernas be-
varade plagg och tidigare litteratur och forskning. Den
andra delen behandlar tiden 1930-60. En anledning till
denna indelning 4r kéllmaterialets skiftande karaktér.
Dels var huvuddelen av de intervjuade fodda pa 1930-
50-talen, vilket avspeglade sig i deras minnen, dels tog
en massproduktion av barnkldder sin borjan i och med
att 16pande bandet da kom i bruk i Sverige.

Viveka Berggren Torell ser barndomen som en for-
dnderlig konstruktion dir klddseln mycket tidigt fanns
med for att konstruera barnet som konsument — som
en forbrukare av en del av hushallets tillgangar eller
som “en uppklddd exponent for vélbestillda familjers
rikedom”. Hon visar att barnklddernas utformning och
utseende bade har varit ett uttryck for, och dven bidragit
till skiftande synsitt pa barn under olika perioder av
1900-talet.

Tva olika inriktningar pa produktionen av firdig-
sydda barnkldder var tydliga kring sekelskiftet: & ena
sidan daligt sydda kostymer at arbetarpojkar, a andra
sidan vilsydda och prydliga kldder at formogna fa-
miljers barn. Berggren Torell berittar om sekelskiftets
kontrast mellan vilbédrgade familjers dekorativa” barn
som skulle visas upp i fina, opraktiska kldder och “ar-
betsdugliga” barn ur fattigare befolkningsskikt i rena
och hela, men lappade kldder i grovre tyger. Kappor
och rockar spelade en stor roll i den borgerliga livssti-
lens sondagspromenader, “’det artiga promenerandet”,
skriver forfattaren. Finkappan var just ett plagg som
flickan skulle visas upp i. Den lille pojken kldddes i en
herraktig rock nir han var tre till fyra ar. Da férvintades
det att hans ytterplagg skulle borja berdtta om hans
blivande tillhorighet till kategorin mén. Det var den
forsta statusdvergangen en pojke skulle ga igenom pa
vidgen mot att bli man, med hjélp av kldderna. Han
fick inte klds som “en riktig karl” forrdn han kunde ga
ordentligt och var torr i byxan. Forfattaren drar slut-
satsen att detta passar vil ihop med att utvecklingspsy-
kologiska idéer om en stadieindelning av barndomen
hade borjat spridas. Pojkens nya klddsel kunde visa
att han natt ett nytt utvecklingsstadium. Manlighet
kunde ocksa konstrueras med hjélp av sjomanskosty-
men. Pojkars klddsel i de 6vre samhillsskikten hade
ofta forknippats med militira yrken. Sjomansmodet pa
1800-talet tycks ha kommit fran England, dir flottan
var en stolt symbol for det brittiska imperiets styrka.
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Men sjomanskostymen —det vanligaste gabortsplagget
— konstruerade framfor allt barnet som barn, att barn
blev synliga som grupp. Den enkla skidrningen gjorde
den ocksa ldmplig for industriell produktion. Flickans
finkldnning i formdgna familjer var ofta en vit ”drom”
fran det flotta varuhuset. Den var prydd med volanger,
brodyr och spetsar. Vitt var en farg som symboliserade
barndomens oskuld genom att den associerades till
renhet i sinnet. De vita kldnningarna skvallrade ocksa
om familjens tvittmojligheter, hur mycket tjanstefolk
man hade eller om man hade rad att avlona sirskilda
tvitterskor och finstrykerskor. Vitt tycks dven ha varit
ett ideal bland svensk arbetarklass kring sekelskiftet,
men da i form av ett rent och vilstruket forklidde dver
en mork kldnning.

Bevarade plagg, klddreklam och tidningsartiklar fran
perioden 1930-60 visar pa en fordndrad forestdllning
om hur barn skulle vara. Idéer om barn som aktiva och
sjalvstiandiga hade borjat slaigenom pa 1930-talet. Barn
skulle fa ”leka ochrasa”. I psykologers och pedagogers
undersokningar hade lekens betydelse for barns utveck-
ling och ldrande fétt en stor plats. Det handlade ocksa
om hur barn kan bli “friska och hirdade”. Man skulle
ge sina barn “naturliv”’. Hélsoproblemen blev en viktig
del i samhiillets reformarbete. 1938 kom lagstadgad
semester och den nya campingsemestern gjorde sitt
intdg. Semesterns och fritidens 6kande betydelse blir
tydlig i reklamen dér klidders farger och monster kunde
tillskrivas en roll i iscensédttningen av semesterlivet.
Valet av tyg ansags vara viktigt for att uppritthélla en
lattsam, glad och pigg “sommarstdémning”. Overallen
marknadsfors som ldmpligt plagg just for camping.
Med overallen kommer sa blixtlaset att introduceras i
barnkldderna. I USA hade det ldtthanterliga blixtlasets
fordelar dragits fram i den ’sjdlvhjidlpskampanj” som
leddes av barnpsykologer och pedagoger pa 1930-talet.
Kampanjen hade som mal att 2—6-aringar skulle klara
sin av- och paklddning sjdlva eller med minsta mojliga
hjdlp av vuxna. Stora knappar och rymliga, littatkomliga
oppningar skulle ocksa bidra till detta. De barnkldder
som utformades pa 1940-50-talen stimmer vil 6verens
med dessa idéer om att barn skulle vara aktiva, gérna
leka ute, fa smutsa ner sig och klara av att kld sig sjélva.
Det dr ocksa funktionalismens idéer om att form skulle
folja funktion, att plagg skulle vara dandamalsenliga i
forsta hand.

Berittelsen om Algots, som det mest kénda svenska
konfektionsforetaget under den hir perioden, far stor
plats i boken. Det ér en historia om expansion och mo-
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dernisering. Det16pande bandet 6kade tempot i tillverk-
ningen. Alla ”skulle arbeta lika fort, varje timma, varje
dag och varje vecka. Sommerskorna forvandlades till
momentmaskiner ...”, skriver Berggren Torell. I stillet
for att anpassa tillverkningens storlek till bestillarnas
order borjade man dimensionera produktionen efter
bandets behov. Man producerade forst och salde sedan.
Forfattaren menar att for att foretaget skulle kunna ga
med vinst ndr man salde billiga kldder som inte gav sa
stor fortjanst per plagg, sa behvde man i stéllet sdlja
mycket och da maste produktionsvolymerna vara stora.
Serierna blev extremt langa, dérfor att det krivdes att
manga plagg av samma sort tillverkades i foljd for att
sommerskorna skulle bli sd vana vid arbetsmomen-
ten att de kom upp i hog produktionshastighet. Algots
forsokte uppna stora forsidljningsvolymer genom att
i reklamen dels framstilla foretaget som tillverkare
av klader for bada konen, i alla aldrar, till bade arbete
och fritid, aret runt; dels spela pa nationalkénslan och
frammana en bild av att vara hela Sveriges kladpro-
ducent. En annons lyder: ”Det finns knappast nagon
svensk som inte vill ha — behdver — och kan kopa ett
Algotsplagg”. Berggren Torell menar att annonstexten
pé sé sitt var med och konstruerade inneborden av att
vara svensk. Att vara jamlik alla andra i landet och att
tillhora den del av virldens befolkning som hade rad
att kopa nya klédder.

Viveka Berggren Torell gor en intressant jamforande
analys av tva Algotsannonser. I den forsta fran 1947
dr alla barn i full fird med olika aktiviteter: kléttrar
i trid eller leker vid stranden, klddda i overall eller
Montydress. Bildens uppbyggnad ger ocksa intryck av
rorelse. I en annan annons fran 1957 star alla barnen
stilla, uppradade. Nu berittas inte om barnen utan om
plaggen, vilka t.ex. beskrivs som “sportig stil med
modesleif bak™ eller att tyget dr "hogmodern Duf-
fel-Tweed”. Intresset ligger inte lingre pa vad barnen
kan gora i kldderna, utan pa kldderna i sig. Med re-
klamen for den 6kande midngden massproducerade
kldder spreds ocksa idéer om att modet skulle styra
barnklddesinkopen.

Mainga av informanterna som hade varit barn pa
1930-40-talen, ansag att det 6verhuvudtaget inte hade
funnits nagot barnmode di. Modellerna var ganska lika
ar fran ar. I stéllet for modeklédder talade de om vardags-
kldder och finkldder. Man var mer uppklidd pa fest. De
intervjuade minnen kom ihag sina golfbyxor och tra-
kiga férger” i brunt, gratt, svart och morkblatt, medan
kvinnorna talade om klara firger som rott, vitt, blatt och
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gult och rutiga flickkldnningar. I reklamen kopplades
rutiga tyger ihop med glada barn. Rutiga bomullstyger
var nagot som alla kunde ha och forfattaren menar att
tidens ideal om utjimning mellan samhéllsklasserna pa
sa sitt kunde avspeglas i barnklddernas tyg och hédnvisar
bl.a. till en tidningsartikel om tva norska smaprinsessor
i rutiga kldnningar. Men visst fanns det ett barnmode i
slutet av 1940-talet, &ven om ordet mode knappast f6-
rekom, skriver Berggren Torell. Plagg beskrevs i stillet
som praktiska, trevliga och omtyckta. Montydressen,
lanserad som en kopia av den brittiske generalen Mont-
gomerys beige kakiuniform under andra virldskrigets
okenstrider i Nordafrika, #r ett exempel pa tidens barn-
mode. En ny intensitet i modespridningen tog sin borjan
pa 1950-talet. Det modemedvetna barnet som onskar
plagg som liknar idolernas kliddsel dyker da upp. Men
1960- och 70-talens Beatlesmode och firgexplosion
nidmns bara som hastigast.

I bokens avslutningsdel papekar forfattaren att hon,
genom att beritta om sekelskiftets klasskillnader foljt
av folkhemstidens jamlikhetsstrivanden som aspekter
pa barnkldder som industriellt kulturarv, ansluter sig
till "vad som skulle kunna kallas en etnologisk histo-
rieskrivning om det svenska industrisamhillet”. Hon
menar att dven om begreppet modernitet knappast an-
vints i texten, sa rymmer en del av berittelsen utpriaglade
”modernitetsdrag”. Alltsd modernitet som ett begrepp
for de kulturella och sociala processer som skett med
den kapitalistiska och industriellt inriktade ekonomin
som grund. Karakteristiskt for moderniteten dr idéer
om framatskridande och rationalitet som rittesnoren
for samhillsutvecklingen. De tydligaste exemplen pa
modernitetsdrag dr idéerna om konfektionens jaimlik-
hetsskapande effekt som funnits alltsedan sekelskiftets
billiga, firdigsydda kostymer tillverkades, och Algots
sdtt att skriva in foretaget i samhéllsutvecklingen ge-
nom tanken att massproduktionens industriella teknik
skulle komma konsumenterna till godo i form av laga
priser. Ett annat modernitetsdrag &dr att man borjade
vetenskapliggora barnen utifran utvecklingspsykolo-
giska idéer, vilket ledde till expertrad om hur kldderna
borde utformas for att barn skulle kunna leka fritt och
utvecklas till sjdlvstindiga ménniskor.

Slutligen anknyter Berggren Torell till olika forkla-
ringsmodeller om dvergripande syften med konsumtion
och borjar med forbittringsmodellen som hon tycker
ligger néra till hands att diskutera i samband med de
billiga massproducerade gosskostymerna vid sekelskif-
tet. Modellen utgar fran att mianniskor vill konsumera
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for att 6ka sin levnadsstandard, men har kritiserats och
ifragasatts for sin ensidighet. Hela forklaringen till kon-
sumtionen kan inte bara ligga i ménniskors 6nskningar.
For att forsta konsumtion som samhéllsfenomen ér det
viktigt att studera bade tillgang pa varor och hur dessa
distribueras till olika grupper. Det finns ocksa en risk
for att forbattringsmodellen begrénsar synen pa arbe-
tarklassens konsumtion som nagot som handlar om
materiella behov och brister. I stéllet gar det att se likar-
tade syften i olika samhillsklasser. Det kan vara fragan
om att skapa sin identitet bland mé@nniskor med samma
sociala status och ekonomi. Att konsumtion handlar om
méinniskors tiavlan for att 6vergldnsa varandra eller for
att markera statsgrinser dr vilkidnda teorier. Forfattaren
hinvisar till den s.k. hdarmnings- och tdvlingsmodellen
nir hon forklarar varfor det var viktigt for dem som
hade det bittre stéllt att visa upp sin status via barnens
klidder. Hir refererar hon till Thorstein Veblens term
conspicious consumption. Veblen har kritiserats for att
inte ha tagit upp andra skél for konsumtion &@n tdvlan
och for att enbart ha sett modespridning som trickle-
down, dvs. att modet uppstar i verklassen, ”strommar
nedat” till medelklassen varvid 6verklassen snabbt hit-
tar nagot nytt for att avskilja sig. Nir det giller tiden
1930 till 1950 &r det andra idéer om forbittring som
gor sig gillande @n sekelskiftets. Nu &dr det moderni-
tetens idéer om att det dr en forbittring for samhél-
let ifall ménniskor kan bli rationella som kommer till
uttryck i ldttvittade och héllbara barnkldder. Utifran
utvecklingspsykologiska tankar utformades kliderna
for aktiva och sjdlvstindiga barn. Marknadsforingen
vinde sig nu ocksa alltmer till barnen sjélva. Forfattaren
namner kort den manipulativa forklaringsmodellen, att
reklam och media forsoker styra konsumtionen och 6ka
minniskors behov, men tar inte upp den till diskus-
sion. Att inte andra konsumtionsteoretiker, som t.ex.
Simmel, Blumer eller Bourdieu nimns kan bero pa att
undersokningen endast stricker sig fram till 1960. Det
dr sedan, under 1900-talets andra halft, nar klddkon-
sumtion, modestyrning, livsstilsmoden och gruppstilar
okar dramatiskt, som man behover mer omfattande
tolkningsmodeller.

Viveka Berggren Torell vicker med sin intressanta
och ldsvirda bok For stass och stoj manga nya tankar
och fragor och ger impulser som inspirerar till fortsatt
forskning om barn, kldder, mode, konsumtion och kon-
fektionsindustri.

Maja Jacobson, Umed
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