DEBATT

Extraprisets psykologi

Bland de mdnga idéerochuppslag som méter ldsaren av
Georg Simmels storverk The Philosophy of Money
(London/New York: Routledge 1990(1900/1907), jfr
sdrskilt s. 277-280) finner man ett resonemang om hur
bruket av pengar tenderar att locka uppmérksamheten
frdn tingens bruksvirde och istillet fista den pa bytes-
virdet. Ipenningekonomins virld varderas foremal inte
enbart efter sina utilitira eller estetiska kvaliteter, utan
ocksd i hog grad efter vilka priser de betingar. Den
intresserade fragan "Hur mycket?” har blivit en del av
den moderna ménniskans intellektuella make up. Han
eller hon uppskattar saker efter vad de kostar och har
dirmed en bendgenhet att ersitta tingens signifikans
med pengarnas. Dirfor férbjuds barn att leka med vissa
foremal med hinvisning till dessas kostnader samtidigt
somkiénslorav fortvivlanléttintrider ndr man tappar en
vas i golvet eftersom den ju kostade 300 kronor. Ago-
delar ter sig dirmed som investeringar och deras forst6-
relse som minskade viardebehallningar. Den som tappar
vaseni golvet har mindre pengar kvar och kunde dérfor
lika gidrna spolat ned tre hundralappar pa toaletten.

I en virld ddr en obegrénsad och stindigt Skande
mingd foremal 4r tillgdnglig i varuform pé en marknad
och allt farre kan forvirvas utanfor denna frodas en
medvetenhet om bytesvidrden. Nér vi anser oss vara i
behov av ett ting gar vi till affdren och koper det for ett
utsatt pris. Denna dagliga rutin kommer oss stidndigt att
jamfora de utgifter som forvirvandet av olika objekt
kriver och ddrmed locka fram en ekonomiskt rationa-
liserande attityd, ett omddme som ideligen stravar efter
att bedoma huruvida den enskilda varans virde &r
rimligt eller inte. Skillnaden mot dldre samhillen, styr-
da av sjilvhushallningens princip, &r pataglig. I dessa
tenderade behovet av ett foremal knappast att forma en
ekonomisk rationalitet, utan snarare en bendgenhet att
plocka fram verktygen, promenera ut i skogen, hugga
ned ett trid och sld sig ned sig pd en stubbe for att borja

tilja. Detta egenhindiga fabricerande laddade férema-
len med andra inneborder 4n rent ekonomiska. Dirtill
undanrdjde den begrinsade cirkulationen och bytes-
verksamheten av objekt sjdlva grogrunden for homo
economicus som social karaktir.

Det moderna samhillet har emellertid sett denna
ekonomiska ménniska fodas. Hirmed har rationalitet
kommit att identifieras med strivan efter vinst. Den
moderna individen ir en kalkylerande varelse vars
tinkande balanserar utgifter mot intikter. Som konsu-
ment frigar hon efter priset och detta blir inte séllan det
centrala kopargumentet. Marknadsféringens strategier
maste ddrfér manipulera upplevelsen av prisets kvanti-
tet for att fa spenderandet av pengar att framsté som mer
njutbart. Varans forvirvande erfordrar ju ekonomisk
kompensation och det ar just denna uppoffring som
extrapriset forsoker bagatellisera.

Vid sidan av pengarna ir extrapriset homo economi-
cus bista vén. Det agerar sjdlvuppoffrande och oegen-
nyttigt till konsumentens gagn. I en virld full av riva-
liserande intressen stiller det sig pa den lilla ménni-
skans sida, alltid lika villigt att vara till lags. Det
begagnar sig dértill av en versal och bombastisk retorik.
Nar extrapriset ar i narheten gor det sd stort visen av sig
att dess forefintlighet aldrig undgér omvirlden. Extra-
prisets ndrvaro forutsitter ocksd det ordinarie bytesvir-
dets frinvaro. Just hiri ligger dess poing: extrapriset
sdljer sina varor till vrakpris. Nér det regerar kan vi
erovra vara drémmars objekt mot kostnader som vida
understiger deras sanna virde. Egentligen eller i sjilva
verket representerar varan ett storre ekonomiskt virde
som extrapriset i sin koketta vilvillighet lyckats be-
tvinga.

Extrapriset bryter ddrfor ned kdpmotstindet och
oOvertalar konsumenten att skruda sig i spenderbyxor.
Den ekonomiskt rationella ménniskan vill ju ogirna
skiljas fran sina pengar, men extrapriset dimpar denna
separationsangest. Det strivar efter att falla habegiret
i smaken genom att understryka konvertabiliteten, den
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latthet med vilken objektet kan byta dgare. Extraprisets
billighet giller emellertid endast varans bytesvirde och
absolutinte dess bruksvirde. Tvéirtom polariserar extra-
priset sin egen obetydlighet mot det substantiella vir-
dets extravagans. Varans bruksfunktion kommer att
forindra, forbittra och underlitta sin kopares tillvaro
och detta krfiver endast en nidrmast obefintlig ekono-
misk motprestation i gengild. Extrapriset utbjuder ju
sin produkt till ett pris langt under det rimliga, till en
taxa som vida understiger dess sanna virde, nistan
gratis.

Extrapriset bekldder varan i form av en idgonfallan-
de r6d lapp som absorberar omgivningens blickar med
glupsk aptit. Dess frapperande pataglighet Sverglinser
savil det ordinarie vita priset som det gula jamforpriset.
Vid sidan av dessa konkurrenter utSvar extrapriset
genom sinringa omfattning en framgéngsrik och forfo-
risk flirt. I det moderna konsumtionssamhillet har
extrapriset ddrfor blivit en central del av varans sex
appeal och upptrider gidrna en masse pa rean. Denna
utférsiljningens manipulation av bytesvirdet kommer
hela utbudet att skreva begiirligt framf6r den hungrigt
blickande kund som med blossande kinder och svettiga
handflator ivrigt fumlar i byxorna efter planboken.

Den realiserade varans begirlighet dr resultatet av
extraprisets hdpnadsvidckande uppfinningsrikedom.
Denna finurlighet innefattar allehanda retoriska pafund
som extrapriset tillgriper for att podngtera sin egen
futilitet. En av de vanligaste formerna hirvid 4r det
bokstavliga”’ENDAST 99:90:-". Detta elementéra for-
ringande av den egna betydelsen bestér med andra ord
enbart i det bokstavliga uttalandet av den roda lappens
konnotation. En annan grupp retoriska knep gér ut pa
att understryka extraprisets 6vergaende karaktir. For-
muleringar som “JUST NU 69:90:-” kombineras da
girna med uppmaningen "PASSA PA ! och bradskan-
de reservationer av typen "OBS! GALLER ENDAST
SA LANGE LAGRET RACKER!” eller "HAPPY
HOURY!” Ibland upptrader denna viltalighet ocksé till-
sammans med retrospektiva virdebestimningar som
"HAR TIDIGARE KOSTAT 112:50:-7, vilka d& fram-
stir som varornas sanna men tillfdlligt obstruerade
bytesvirde. Denna extraprisets temporala avgrinsning
inskérper vikten av ett impulsivt handlande. Nu eller
aldrig! Tvekar man for att begrunda erbjudandet rinner
det snart ut 1 sanden. For ett kort 6gonblick stir konsu-
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menten infor den unika méjligheten att profitera pd
forsaljaren (istillet for tvirtom), men detta giller en-
bart under forutsdttning att hon reagerar snabbt och
instinktivt. Tillf#llet dr forgdngligt och responsen més-
te dirfor vara omedelbar utan att foregds av behovs-
provning och kritisk reflektion.

Extrapriset finner emellertid fler véigar att manipule-
ra homo economicus forhallande till pengarna och
lindra smirtan i avskedets stund. Taktiken kan ibland
gautpé attsjilv avhinda sig den omedelbara uppméirk-
samheten for att istillet fixera den vid varukvantitetens
omfattning. Med higljudda utrop som "KONKURS!
ALLT SKALL BORT!” eller "KOP TVA — BETALA
FOR ENY” vill extrapriset d locka kunden att glémma
kostnadens kénnbarhet for att istéllet rikta fokus mot
den utvidgade méjligheten att férbruka. Emellandt be-
16nas impulsiviteten ocksd med en "SNABBHETS-
PREMIE!”, det vill siiga med ytterligare en vara utan
extra kostnad 4t den som #r beredd att spendera sina
pengar utan ndrmare eftertanke. Denna strategi stimu-
lerar gladjen att ddeligga materiella virden och lampar
sig darfor inte minst pa varor vars substantiella virde
utplénas i och med deras anvindning, det vill siga pa
forbrukningsartiklar och produkter av dalig kvalitet.

Ibland begagnar sig extrapriset av returritten somen
forsiikran att pengarna trots kpet dnda inte dr slutgil-
tigt forlorade. | samma andetag forebddas vanligen
ocksa dgonblickliga mirakel som begransar sannolik-
heten for &nger och missnéje. Via ett "SLANK OME-
DELBART — ANNARS PENGARNA TILLBAKA!”
bedyrar extrapriset en tillfredsstillelse som inte ens
forutsitter prissdnkning, utan endast bytesvirdets pa-
tagliga underldgsenhet i férhillande till bruksvirdet.
For den som mot all formodan skulle finna extraprisets
uppsat och utfdstelser tvivelaktiga Aterstdr ju dndd
alltid terkOpet som en sista mojlighet att restaurera sin
forna spenderkraft.

1 praktiken forekommer sadana strategier emellertid
alltid i samband med nérmast skandalGsa rabatteringar.
I det moderna konsumtionssamhille som domineras av
extraprisets principer dr detknappast mojligtattavyttra
ndgot gods Gverhuvudtaget om detta inte upplevs som
billigt. Home economicus vill ju giirna uppleva vatje
utgift som en intdkt. Det #r just detta behov som
extrapriset drar fordel av da det utmdlar koptillfallet i
profitens vokabuldr. "DU SPAR 12:50:-” och "DU
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TIANAR 26:95:—" direxempel pa sadana frestelser som
kunden utsiitts fér nédr hon betjdnas av extrapriset. Nar
vi handlar till extrapris spenderar vi pengar i tron att vi
forviirvar dem. Under sddana omstindigheter blir det
ocksd oansvarigt att inte képa. Snélheten blir tviartom
irrationell och upphor att tjdna den ekonomiska virde-
ackumulationens maxim. Overtalad av extrapriset kin-
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ner den moderna konsumenten dirfor ett outslickligt
behov av att kopa, handla, konsumera, betala, forslosa,
spenderaoch forbrukaiinkomstbringande syfte. Extra-
prisets mekanism lyckas ddrmed paradoxalt nog siker-
stilla flodet av likvida medel ut ur plinboken under
intryck av motsatsen.

Fredrik Schoug, Lund/Bergen

Eva Helen Ulvros

Fruar och mamseller.
Kvinnor inom sydsvensk
borgerlighet 1790-1870
Pris: 198 kr

"Genom Ulvros formedling
mdter den allt mer fingslade
lisaren ett antal fascinerande
kvinnogestalter”

Bengt Pamp

Ulla Britta Ramklint

Bilden som blev kvar.

Konstspar in i historien

Pris: 215 kr

"En bide liird och Listlist bok

med intressanta nedslag i

historien och konsthistorien”
Konstvirlden

BILDEN SOM
BLEV KVAR

Bokforlaget Historiska Media ger ut kvalificerade bocker inom omridena
historia, etnologi och kulturhistoria samt producerar tidskriften Populir
Historia. 1 forlagsgruppen ingir dven Nordic Academic Press som fokuse-
rar akademisk utgivning p4 engelska for en internationell publik.

Dick Harrison

Uppror och allianser.
Politiskt vald i 1400-talets
svenska bondesamhiille
Pris: 154 kr

Dick Hacinon

Uppror
och allianser
Palizida viid { 140G-ules

wvenska bondeesrhifie

Den prisbelénade histori-
kern Dick Harrison skildrar
svenska bonderesningar och
diskuterar orsakerna till
dem.

Bjorn Kumm
Terrorismens historia
Pris: 218 kr
"... lyckas Kumm i en bred
historisk exposé f& alla de vik-
tiga frdgorna att infinna sig
och bli besvarade”
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