Att dta varlden
De massproducerade sotsakernas idévirldar 1 Sverige
1860-1914

Ulrika Torell

Nar Sverige fick en egen sockerproduktion
borjade sota varor fabriceras i allt storre ska-
la. Det tillverkades praliner, karameller och
choklad i en omfattning som inte funnits tidi-
gare. Sotsaksfabrikerna véxte kontinuerligt i
antal och storlek under 1800-talets sista de-
cennier. Hir blandades huvudsakligen socker
och kakao med stirkelse till ett varierat utbud
av konfektyrer och safter. Sa salufordes suc-
cessivt allt storre kvantiteter ur ett vixande
sortiment till det sena 1800-talets och tidiga
1900-talets sdtsakskonsumenter.

Denna omvandling hingde samman med att
landet blev sjdlvforsorjande pa betsocker vid
1890-talets mitt. Genombrottet for ndringen
kom efter flera misslyckade forsok fran en-
skilda kapitaldgare och statsmakt att utveckla
en barkraftig sockerbetsindustri under seklets
gang (se Sylwan 1932; Attman 1953).

All import av rorsocker och raffinad upp-
horde 1 princip 1895. Priserna sjonk kraftigt
och konsumtionen steg snabbt. Ar 1880 konsu-
merades i genomsnitt ca 8 kg per person och ar.
1914 hade genomsnittsmingden 6kat till dryga
30kg. Det fanns gott om socker pa marknaden
och fragan om 6verproduktion blev aktuell.
Sockret hade pa bara nagra decennier blivit sa
vanligti de svenska hemmen att det inte lingre
kunde betraktas som en lyxvara eller en dyr
krydda (Kuuse 1982:46, 32, 43).

Det var ett nytt skede som kanske ska ses
som en mindre revolution i svensk mathall-
ning, eller a&tminstone som ett brott i landets

livsmedelshistoria; Sverige, en snabbt expan-
derande industrination, hade ett eget socker-
berg. En dyr och begirlig importartikel, som
forbrukats av ett vilbargat fatal, kom nu att bli
en relativt billig ravara for 1angt méanga fler.
Bildligt, och i ldngre historiskt perspektiv,
kan man betrakta processen som en plotslig
masspridning av det goda. Under nagra arti-
onden uppstod ett ymnigt flode av sotsaker,
fabricerade sockerformer, som successivt
gjorde entré i handeln. For sockerberget tog
bokstavligen form for att konsumeras pa en
vixande marknad.

Nya varor innebar att konsumtionskultu-
rerna kring sott kom att forindras, vidgas och
generera nya strukturer. Det omfattar savil
praktiker och rumsliga betingelser som f6-
restéllningar och virden. Idéer etablerades
kring det sota, liksom forestillningar om att
konsumera dem. For kring dessa varor mani-
festerades en rad pastaenden i samtiden, man
presenterade dem, definierade dem, gav dem
namn, form och omslag. De inneslots ien vav
av epitet, av associativa utsagor i farg, form,
bilder och ord. Jag vill likna det vid en sorts
sotsakernas idévérldar som nu introducerades
och successivtinlemmades i mdnniskors var-
dagsvérldar, dir sott inte forekommit i storre
utstrickning. Och det dr dessa idévéarldar
kring de massfabricerade godsakerna fran
1860-talet och fram till 1914 som den hir ar-
tikeln handlar om: hur konsumtionen av sott
gjordes meningsfull.'
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Materiell kultur och det sotas idévdrldar
For att fanga och belysa hur sockersubstan-
sen relaterades till idéer, forestillningar och
vérden i en framvixande konsumtionskultur
har jag valt att utgd fran hur den form- och
namngavs ifabrikerna. Massproduktionen av
konfektkan juisig ses som en definitionspro-
cess: objekten utfordes i bestamd form, gavs
ett namn och ett dekorerat omslag. Aven om
formen i vissa fall var mycket enkel — bara
trillad — s& definierades produkten som nagon-
ting mer, nagonting ytterligare, an en klump
av socker, kakao och stirkelse. Den fick ett
namn, en stipulativ bestamning. Det blev en
sockerirta, en druva, kanske en pérla eller en
strandsten. Inte heller i dagens utbud mark-
nadsfors och konsumeras nagon sétsak som
bara en sockerklump eller oformligt stycke av
blandade géngse ingredienser. Varje godisbit
har distinkt fysiskt utférande och ett namn.
De allra enklaste runda preciseras som Ele-
fantfotter eller Mandeldgg.

Det dr med denna bestdmning som en re-
lation mellan det fysiska objektet och en idé
om Yyttervirlden etableras — som en relation
mellan den sota substansen och den omviérld
som det sota tog form i. Fragestillningarna
fokuserar pa vilka forestéllningar som ma-
nifesterades i sotsakerna: Vilka virden och
omvirldsperspektiv kom utbudet bokstavli-
gen att forkroppsliga?

For precis som vi idag &ter elefanter, ge-
1éréttor, flygande tefat och ferraribilar, sa ut-
formades ett helt litet universum i socker och
kakao i de tidiga karamellfabrikerna. I detta
utbud fanns bade kungar och personligheter,
emotioner och karaktirer, djur, vixter och en
lang rad objekt ur vardagens materiella kultur.
Det far i nésta steg ligga till grund f6r fragor
om vilka vdrden, kanske forestillningar och
omvirldsperspektiv som kom attingd i mass-
konsumtionen av det svenska sockret. Genom
att betrakta konfekten som massproducerade
artefakter och analytiskt utga fran objektens
sociala och kulturella dimensioner, vill jag

hir belysa hur det s6ta kom att inforlivas i
samtidens materiella kultur- och konsum-
tionsmonster.

Relationen mellan ménniskan och tingen,
och att méanniskan standigt striavar efter att as-
similera och integrera de materiella objekt hon
starinfori sinaegnalivsmiljoer och samhillen,
hor till de grundldggande utgangspunkterna
i det perspektiv som brukar kallas materiella
kulturstudier (se Miller 1994, 1986; Riggins
1994; Appadurai 1986). Betoningen ligger
pa att samhillen bestar av bade ménniskor
och artefakter, att vi inte bara interagerar med
andra ménniskor och djur, utanihég grad dven
med den fysiska vérlden. Tingen betraktas i
dethir perspektivet snarare som sociala agen-
ter &n dod materia och ddrmed som centrala
for kulturellt liv och kulturella processer: de
ar medier for sociala relationer, liksom konse-
kvenser och orsak till sociala relationer pa en
och samma gang (Riggins 1994:1). Det géller
bade for industrialiserade samhillen med en
mycket stor méngd fabricerade objekt likavil
som icke-industrialiserade samhéllen dir den
till synes givna naturen pa motsvarande sétt
under generationer successivt har ordnats och
kultiverats for ekonomiska och sociala dnda-
mal (Miller 1994:398). Genom klassificering,
fabricering, foriddling, férdndring, konsum-
tion och tillskrivande av mening, inforlivar
vi objekt och fysiska former som omger oss
och gor dem till vara, till bestamningar av oss
sjilva. I den bemirkelsen forkroppsligar sig
méinniskan i tingen och materien. Den mate-
riella kulturen ses som en del av ménsklighe-
tens sjdlvkonstruktion. Artefakter blir medel,
kanske medier, genom vilka vi ger form till,
definierar och kommunicerar oss sjilva.

Att modellera och estetisera sota anritt-
ningar har 1ang tradition. Den har atminstone
sparats tillbaka till 1000-talets MellanGstern
didr en stor méingd figurer och hela palats i
minniskostorlek ldr ha skulpterats i socker
till de islamiska hogtiderna (Mintz 1985:88).
I Norden hirleds bruket tillbaka till forkristen
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tid och ett slags hedniska kultbrod som hade
religiosa funktioner. Traditionen vidarefor-
des med de kraftbrod och stimpelkakor, eller
confectio, som under medeltiden bakades vid
klostren och saldes av kringvandrande mun-
kar. Kakorna inneholl en rad olika kryddor
samt mjol och honung och anségs ha hilso-
bringande verkan. Med bilden av ett pastamp-
lat helgon, skulle helgonets undergérande
krafter kunna paverka den som at av kakan
(se Magnusson 1940:12; Karlson 1942:112).
Under 1500- och 1600-talen kom de europe-
iska sockerbagarna till hov och svenska rike-
manshem. Med dem f6ljde dessertmalarna,
en sirskild yrkeskategori som forgyllde och
fiarglade alstren. Man tillverkade konfekten
i formar av trd och mejslade ut en lang rad
olika, ofta avancerade figurer av socker. Det
har dterberittats om ”sma allehanda djur” och
blommor, “mycket naturtrogna” (Karlson
1942:120). Pa samma sétt kreerades en virld
av sOta objekt i de tidiga konfektfabrikerna
under 1800-talets sista decennier. Skillnaden
var att dessa nu kom att massproduceras och
for forsta gangen spridas i stor skala till nya
befolkningsgrupper.

For att fa grepp om vad som tillverka-
des i den framvixande konfektyrindustrin
har jag gitt igenom ett trettiotal priskuran-
ter fran 1800-talets mitt till och med 1914.
Fabrikerna gav arligen ut en sadan kurant,
eller sortimentsforteckning, dér varje vara
presenterades med namn, ibland en bild och
prisuppgift. De kunde ocksa innehélla en kort
presentation av foretaget, intyga om kvalitets-
utlatanden och utmérkelser som produkterna
fatt i samband med utstéllningar och ibland
aterge berdttelser om kakaobonans ursprung,
anvindning och historia. De foljer i stort sett
samma grundstruktur éver tid, indelade i va-
ruslag, som anges med rubriker som Cacao-
pulver, Fylld Choklad, Konfektyrer, Rocks,
Drops etc. Under dessa specificeras sedan
utbudet som med tiden utdkas. Konfektyrin-
dustrins expansion vid den hér tiden framgar

tydligt av kuranterna som successivt utvecklas
bade vad giller sortimentens variation och
sjdlva kurantens kvalitet: fran de tidigaste
vikta ettbladstrycken med enkel utformning
och begrinsat sortiment till utbud somi vissa
fall krdvde hela bocker om hundratals sidor
pa 1910-talet med fotografier pa de saluforda
sOtsakerna.

Varorna i kuranterna har i omgangar ka-
tegoriserats och tematiserats i enlighet med
vad de forestillde och definierades som. Dir
fanns ett brokigt sortiment av sméa kopior av
redan befintliga ting, objekt och fenomen i
den materiella och mentala omgivningen. Det
reproducerades en lang rad objekt ur den na-
turgivnavdrlden, ur flora och fauna. Det fanns
ocksa objekt med relation till mdanskligt liv,
sadsom minskliga gestalter, karaktérer och per-
soner. Vidare atergavs minskligt producerade
ting och foremdl. De utgor den allra storsta
kategorin i materialet. Dér fanns sentimenter
och bestdmningar som relaterades till sjdlva
konsumtionen, som apostroferade en tilltdnkt
konsument. P4 samma sitt forekom bestam-
ningar av tid och rum, som uttryckte en idé
om ndr och var sotsaken skulle konsumeras.
Utbudet inneholl ockséa en 1ang rad referenser
till det geografiska rummet, till omvéarlden inte
bara i Sverige utan till platser langt utanfor
landets grinser.

Naturen som skafferi och svirmeri

Objekt och former hdmtade fran naturen
fanns det gott om i s6tsaksutbudet redan i de
allra tidigaste sortimenten. Det var repliker
ur den svenska floran, av kultiverade grodor
och av vilda och tama djur. Djuren utgjorde
en mycket vanlig kategori. Hér fanns en lang
rad vattendjuri choklad sasom Kriftor, Fiskar,
Humrar, Musslor och Snickor. Aven Réttor,
Ormar och Odlor tillverkades i olika utforan-
den. Séavil husdjur som vilda, mytomspunna
djur ur den nordiska och mer exotiska faunan
var flitigt representerade. Till den forsta ka-
tegorin hor Hundar, Katter, Kaniner, Grisar,
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Lamm, Histar, Tuppar och Hons i choklad,
skum och marsipan. Till den senare hor Bjor-
nar, Harar, Tigrar, Krokodiler och Brodrene
Cloettas Apor i gummisnodder fran 1881.

Atbara ting reproducerades flitigt, som
Gummibonbons i form av jordgubbar och
hallon, eller likorkonfekt i form av Diverse
fruktskifvor som citron-, apelsin-, apricos-,
paron- och dpple. Det féorekom ocksa en lang
rad smakséttningar av frukter och bir, som
krusbédr och vinbir. Efter sekelskiftet 1900
tillkom bendmningar pa vilda bér ur svenska
skogar. Det var hjortron, blabar och lingon vid
sidan av kultiverade sorter som tradgardshal-
lon, bigarraer och katrinplommon.

Man kan ana att det i méanga fall handlade
om rena smakimitationer, inte minst nir det
giller exotiska frukter, som ananas, druvor
och aprikoser. Akta sydfrukter var under den
hir perioden ovanliga, snarast delikatesser for
borgarklassen. Citroner fanns att kopa under
hela 1800-talet i staderna, men anvindes mest
for huskurer. Apelsiner importerades forst vid
seklets slut i jultider, medan bananen ldr ha
inforts till Sverige som en mycket dyr rari-
tet forsta gangen 1909 (Bringéus 1988:70f).
Trots det saluférde konfektyrindustrin Fyllda
sidenbon-bons med banan och Banan-kulor
langt tidigare.

Dessa definitioner etablerade en relation
mellan sotsaken och forestillningen om det
sillsynta, dyra, exceptionella. Aven associa-
tionerna till inhemska bér, frukter och gron-
saker kunde sannolikt fungera pa samma sitt.
Odlade tridgardar med kultiverade tradgards-
land eller varierade frukt- och birskordar var
inte sdrskilt vanligt forekommande under
1800-talet. Tvidrtom, tridgardsodling var
vid den hér tiden en ganska typisk borgarsys-
selsittning och bedrevs som regel vid storre
gods och gérdar. Enstaka péronodlingar an-
lades i sodra Sverige men var sillsynta under
hela 1800-talet. Hallon och jordgubbar blev
inte allménna forrédn en bit in pa 1900-talet.
Bondebefolkningen hade traditionellt odlat

vissa gronsaker for husbehov i inhdgnader,
en humletdppa eller kéalgard. Plommonsko-
gar, apel- och korsbérslundar férekom, men
frukten gick oftast till boskapen. Kultiverade
tridgérdar med varierade gronsaksodlingar,
blomsterrabatter och 16vtrad tillhorde typis-
ka prist- och herrgardsmiljoer dnda fram till
1930- och 1940-talen i Sverige (Flink 1999;
Bringéus 1988:68ff). Dirfor kunde sotsaker i
form av Morbtter, Réttikor, Rddisor och Majs
under 1800-talet ha forefallit nog sa origi-
nella och pafallande som Ananas och Banan
i socker och choklad. Efter sekelskiftet 1900
tillkom &n mer exklusiva sorter som Sparris,
Sockerirtor och Gurka i fabrikssortimenten.

Dethelaleder tanken till férestdllningar om
naturen som ett prunkande, mangskiftande
skafferi, i linje med den vurm for tradgérds-
kultur och naturndra sommarngjen som blev
allt mer populédra och moderna i borgerliga
skikt decennierna fore sekelskiftet 1900. Un-
der den period dé den moderna staden f6d-
des och inflyttningen till stiderna skot fart pa
allvar, var ett vackert hus pa landet det ideal
som omhuldades mest, skriver Eva Eriksson
1 Den moderna stadens fodelse (Eriksson
1990:31). Uppmirksamheten riktades fran
staden ut till det provinsiella, naturnira och
idylliska som en strom i tiden bland konst-
nirer, forfattare och vilbestdllda. Man talar
om borgerskapets romantiserade natursyn, en
vurm for ddemarken och hembygd pa landet
som en reaktion mot en allt mer intensifierad
industrialism och urbanisering (jfr Frykman
& Lofgren 1979:45ff).

Det sviarmiska infor naturen, som ett
kommersiellt ideal i tiden syns i chokladfa-
brikernas priskuranter som inneh6ll en lang
rad sma kopior av naturgivna foreteelser och
fenomen. Sa horde natthimlen till de roman-
tiserade sfirer som man lét avbilda i choklad
och socker. Stjernor, Manpraliner, Nyméne
med nougat och Crémekometer dr exempel
pa sadana former. Dessa himlakroppar fort-
for att ingd i sortimenten i decennier. Berg
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och viderlek salufordes ocksa. Det var ddlare
stenar i de tidiga kuranterna, som Ametister
och Alabaster-dragéer. Efter sekelskiftet in-
troducerades mer vardagsnira och bekanta
slag, som Strandstenar, Landsvégsgrus och
Makadam vid sidan om Chokladhagel och
Snobollar. Hir fanns ockséa sadant man kan
finna pa promenad i naturen som Ekollon,
kottar i olika utforanden, Skum-ollon och imi-
terade notter av skilda slag, Figelbon, Agg,
Maskfro, Snigelhus, Skalbaggar och Fjarilar.
Utbudet inneholl ocksa vixter och blommor.
C. Nissen marknadsforde 1870 ornamenter av
blommor och kanderade blomster —de dyrare
med blad, de billigare utan. Det fanns Rosor
i fem firger, Aster i tio firger, Snédroppar,
Majgront, Violer, Vipplingar och Nejlikor.
Det sota skulle inte bara vara gott att &ta, det
var lustigt, vackert eller rent av népet ocksa.
Denna fortjusning i blomster och blad gillde
dven for monsterritare, silversmeder, grafi-
ker och formgivare vid porslinsfabriker som
anvinde vilda blommor och tridgardsvixter
1 sina motiv (se Stavenow-Hidemark 1991).
Naturen paraderade i samtidens vixande va-
ruutbud, tog form i de industriellt masstillver-
kade produkterna och tigade in i hemmen (jfr
Rentzhog 1991).

Kung, fosterland och ett livaktigt Europa

Men det sota relaterades dven till ett vidare
sammanhang, en storre virld bortom sommar-
ndjet och dess blomsterrabatter. Genom en
rad bestdmningar till Sverige och fosterlandet
framtréder en uttalad nationaltematik 1 sot-
saksutbudet. Har fanns Union-Choklad, Cho-
kolat National, Nationalpastiller och National
Drops. Man kunde ocksa kdpa Nationalfigurer,
Svenska soldater, Dalmasar och -kullor fyllda
med gelé. Just dalkarlen kom i denna tid av
rorlighet med urbanisering, natursviarmeri och
borgerligt sokande efter ny nationalidentitet
paradoxalt nog att personifiera den svenska
bonden i samtidens bild- och nojeskulturer,
som bland andra Orvar Lofgren konstaterat

(Frykman & Lofgren 1979:58). Dalfolkens
mycket otypiska livsform, for svenska forhal-
landen, med sma sociala klyftor och avsak-
naden av ett landsbygdsproletariat passade
vil in i en borgerlig mytologi om det goda
bondesamhaillet, skriver han. Uppenbarligen
var de dessutom kommersiellt gdngbara natio-
nalsymboler att konsumera, forkroppsligade
i choklad.

Konfektyrindustrin reproducerade dven en
mer traditionell rojalistisk nationalanda, med
kungen, fosterlandet och ett starkt férsvar som
emblematiska attribut. Pa 1890-talet borjade
godsakerna namnges efter kungligheter, savil
svenska regenter som medlemmar av utldnd-
ska kungahus. Familjen Bernadotte, Oskar

Militirchoklad fran Brodrene Cloetta i Malmo, 1914.
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IT och hans gemal Sofia var representerade i
form av inlagda karameller, praliner och chok-
ladmedaljonger. Victoria, gift med Sveriges
kronprins, var ett populért namn pa dragéer,
tabletter och olika konfektbitar. Det danska
kungahuset representerades med prinsessorna
Ingeborg och Margaretha i form av tablett-
choklad och ”choklad utan fyllning”. Konfek-
ten gavs ocksa andra mans- och kvinnonamn,
men foretrddesvis ett som klingade kungligt
eller kejserligt sdsom Albert, Alexander, Eu-
gene och Wilhelm, Claude och Mirta, och
sd Svea, landsmodern personifierande hela
Sveriges rike.

Det fabricerades Militéar-tabletter, Mili-
tir-choklad och Ryttare i olika formationer,
liksom Fanor, Militirmossor, Matrosmaossor,

Nr 1023. Negrer. Ur [llustrerad Priskurant fran Hult-
mans Choklad- & Konfekt Fabriks Nya Aktiebolag,
Malmo 1908.

Kanoner, Revolvrar, Bomber och Granater.
Denna nationella manifestering understryks
dessutom av alla de frimmande folk som re-
plikerades i fabrikerna. Det var framlingar
med ryktbarhet: Turkar, Ryssar och Zuaver
— ett kabyliskt folk i Atlasbergen som under
1800-talets gang virvats till det franska infan-
teriregementet och omtalades som skickliga
krigare (Nordisk familjebok 1875-1899). Man
kunde ocksa kopa choklad i form av exotiska
figurer som Kineser och Negergossar.

Referenserna och hénvisningarna till ett
yttre geografiskt rum, till ett vidare samman-
hang i ett livaktigt Europa var 6ver huvud
taget manga. En lang rad rocks, drops och
klipp forsdldes med beteckningen Danska,
Engelska, Ryska, Franska, Norska, Wiener-,
Schweizer- och Berliner-. Referenspunkterna
var genomgéende handelscentra, livaktiga
kulturomraden, med starkt framvixande ur-
bana industrimiljoer sdsom Paris, Berlin och
Konigsberg, liksom Moskwa, Odessa, Ham-
burg, Milano och Neapel. Om man bokstav-
ligen konstruerar en karta over geografiska
referenser i det sotas virld framtrider en bild
av ett beskuret, mindre Europa bestédende av
Norden, Storbritannien, Tyskland, Frankrike,
Ryssland, Spanien och Italien medan en rad
andra ldander med agrar prigel, som Irland,
Grekland, Portugal och for all del Finland,
lamnas som vita flickar. De ingér inte i virl-
den av socker och choklad. Dartill nagra fa,
mer diffusa utlopare som nar utanfér Europas
grénser, Oster-, véster- och soderut i virlden.
Hir tecknas konturer av nationer och storsté-
der, kulturella och industriella centrai Europa
vid den hir tiden och forbindelse etableras
med metropoler och ryktbara platser. Det for-
mar sammantaget bilden av ett sorts sétsaker-
nas geografiska rum kring forra sekelskiftet,
som en inkarnering av forestédllningen om en
stark, modern, industriell och livaktig om-
virld att konsumera.

Dessa hinvisningar syftade i vissa fall up-
penbart till att varan skulle sammanlidnkas
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med idén om en sdrskild plats som garant f6r
god kvalitet. Hit hor de manga kopplingarna
mellan kakaoprodukter och Schweiz, choklad-
tillverkningens vagga i Europa och ryktbart
for sina fina produkter. Det var Schweizer-
chokolade, Schweizer-praliné, Nougat Su-
isse eller kakaopulvret Schweizer Choklad i
schweizer-forpackning. Dértill fanns Schwei-
zer-Rocks, Schweizer-Drops och en sirskild
kategori karameller som kallades Schweizer
Bon-bons. Pa samma sitt salufordes Franska
Pastiller, Créme de Paris, Pariser-bonbons,
Pariser-dessert i eleganta omslag eller kort
och gott Diversechoklad pariser. Marmela-
den fick ofta en vitsordande hénvisning till
Ryssland och marsipanen till Tyskland, som
Marmelad Odessa, -Moskwa eller Konigs-
berger-marzipan.

Men det fanns ocksa en genomgéaende te-
matik i chokladens och karamellernas bestim-
ningar som associerade godsakerna med en
flakt av resande, dventyr och upplevelserien
rorlig tillvaro. I en tid da ”virldsstiderna kom
allt ndrmare varandra, jirnvidgarna dunkade
over Europa”, som Gunnar Broberg och Karin
Johannisson skriver, massproducerades sotsa-
ker i1 form av Milanoaskar, Turinbrod, Ham-
burger-paket och Berliner-godt (1985:72). Till
franska Rivieran gick tanken via Praliné de
Nice. Dessa geografiska hianvisningar inbjod
till forestédllningar om utlandet, till smak av
kontinenter och frimmande vyer bade i bok-
stavlig och i dverford bemirkelse. Bilderna
pa forpackningen liksom varunamnen kunde
nira fantasin, sdsom Minnen fran Schweiz,
Dannebrogen och Souvernir de Stockholm.
Man kunde k&pa Lapplandsexpress, Geografi
eller Colibriverldens Atlas.

Turism var en modern foreteelse for en
framvéxande borgerlighet under 1800-talets
andra hilft. Industrialismen 6ppnade nya
forutsittningar for ndjes- och rekreationsre-
sande, bade pa kontinenten och i Sverige vid
den hir tiden (se Grinell 2004: kap. 1). Med
fri tid, kapital, nya angbatslinjer och jarnvigar

vixte det fram en organiserad reserdrelse och
vad som beskrivits som en sorts turismens
teknologi bestdende av resehandbdcker, ho-
tell, vdgvisare, barare och inte minst kame-
ran (Broberg & Johannisson 1985:71). Med
den kunde vyerna, platserna, byggnadsver-
ken och naturupplevelserna dokumenteras
och framfor allt konsumeras. Inom borger-
skapet, skriver Lofgren, kom landsbygdens
produktionslandskap att bli ett fritids- och
konsumtionslandskap, definierat i termer av
skonhetsvirden och dkthet (Frykman & Lof-
gren 1979:53). Det dr nu, med framvixten av
ettorganiserat nojes- och rekreationsresande,
som den sa kallade turistblicken etableras, en
blick med vilken man betraktar omvirlden for
att konsumera nya, eftertraktade upplevelser
(Grinell 2004:12). Landskapet blev en ’vue”,
ett vykort, ett maleri, eller som i det hir fallet
en bit choklad, att inhandla och konsumera.
Referenserna till platser utanfor Europas
granser var inte lika vanliga i sotsaksutbudet.
Med Singaporstidnger och Praliné de Singapor
etablerades ldnkar Osterut till den engelska
kronkolonins viktigaste handelscentrum, en
ryktbar plats som vid den hér tiden var en av
Asiens storsta frihamnar med regelbunden
angbatsforbindelse till Europa via Suezkana-
len som 6ppnats under 1860-talet. Det fanns
ocksa Amerikan drops i lador eller Ordinér
mexikansk choklad, vilket snarast nog hade
med ursprunget av kakaobonan att gora, som
en ravarudeklaration. Ytterligare en rumslig
om dn mer diffus koppling Osterut etablera-
des med Choklad Oriental, Orientaliska drops
och Orientaliska pérlor under sortimenttypen
Gummi. Och sa soderut, med samma aura av
det hemlighetsfulla fjarran marknadsfordes
Brodrene Cloettas Saharapastiller. Konfekten,
saluford som Globetrotter-choklad eller Min-
nen fran Képenhamn kan i det hér perspektivet
ses som materialiseringar i en mycket bredare
konsumtionskultur. Den reproducerade och
forkroppsligade en sorts geografisk imago-
logi, formade forestéllningar om frimmande
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platser. Till varorna knots idéer om en rorlig
omvirld préiglad av industriell tillvixt och
individens mojligheter till upplevelser i en
vidare virld.

Ryktbara fenomen och offentliga personer
Under 1600-talet utvecklades en speciell eu-
ropeisk pepparkaksstil da de sa kallade figur-
kakorna var pd modet i vilbdrgade hem. De
bakadesiformar av trd med detaljerade bilder
utsirade av sirskilda formskirare. Motiven
vixlade. Sérskilt populéra var ryttare till hist,
barockkungar i peruk och kavaljerer i olika
skepnader. En kakbrida med ett personligt
utvalt motiv, ett portritt eller sigill var en
statussymbol och i samband med kroningar
kunde furstliga personer sdka popularitet
genom att sprida bilder av sig sjélva i pep-
parkaksupplaga. Dessa figurkakor har darfor
kallats for ”dtbara massmedier” (Conradson
1992:23ff).

Pa samma sitt kan de massfabricerade
sOtsakerna betraktas som en form av &tbara
medier. Objekten i socker och choklad gavs
namn och i vissa fall form efter nya eller re-
markabla fenomen och foreteelser liksom ef-
ter bemérkta och ryktbara personer i samtiden.

Det var statsmin, militdra man och harforare.
Sa fabricerades till exempel Napoleon i sam-
metshatt och Bismark-bomber. Bon-Bons
kallades Carnot efter Frankrikes statschef vars
Ode skakade Europa da han en kvill under ett
besok i Lyon 1894 mordades av en italiensk
anarkist med dolk. De doptes ocksa efter Léon
Michel Gambetta, kdnd vénsterradikal politi-
ker och Frankrikes utrikesminister som hastigt
dog av "en hiftig sjukdom” vid 44 ars alder
(Nordisk familjebok 1875-1899).

Vidare gav Alfred Dreyfus namn &t chok-
ladbomber nir ”1800-talets ryktbaraste ritte-
gang”, Dreyfusprocessen, avslutats och Drey-
fus slutligen frigavs ur sin fangenskap 1906
(Nordisk familjebok 1875-1899). Aven den
vérldsberomda sangerskan Christina Nilsson
frdn Smaland gav namn &t en lang rad finare
konfektsorter, och efter den beryktade sjdlv-
mordsskandalen med lindanserskan Elvira
Madigan och 16jtnant Sparre marknadsfor-
des Elvira-karameller som Siden-drops och
Schweizerbon-bons. Ocksé amerikanen Tho-
mas Edison, omtalad for sin genialitet och
uppfinningsrikedom vid den hér tiden, kunde
kopas som karamell.

En annan typ av hjéltar var de upptickts-

Globe-Trotter, Hultmans 1908.
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resande. Sir Stanley och hans “epokgoérande
farder i den afrikanska uppticktshistorien”
gav namn at choklad och bon-bons (Nordisk
Sfamiljebok 1875—-1899). Polarexpeditionerna
ronte stor uppmirksamhet i samtiden och
Brodrene Cloetta skapade en hel varugrupp av
kakaoprodukter med namn efter vetenskaps-
minnen som genomforde dem: den norske
oceanografen Fridtjof Nansen, polarforskaren
Erik Adolf Nordenskiold och amiral Louis
Palander. Rocks och drops doptes till Vega
efter deras ishavsangare. Aven Andrées myt-
omspunna luftfdrd med ballong 6ver Arktis
och nordpolen satte priagel pa sétsaksutbudet
med Andrée-karameller och en rad olika typer
av luftballonger i choklad.

Kommunikationer horde till de idgonfal-
lande fenomen som ofta replikerades. Stam-
banorna som nu successivt byggdes ut i ett
gigantiskt nit 6ver landet gav upphov till en
rad olika miniatyrer i form av Lokomotiv,
Jarnvdagsvagnar och Tag-tabletter. Samma
sak gillde cykeln. D4 nymodigheten blev po-
puldr i England och Frankrike pa 1870-talet
tillverkades Velocipeder och Velocipedister i
miniatyr samt de cyklande figurerna Gubbe
respektive Dam pa velociped. Ocksa spekta-
kuldra fenomen, forestdllningar och bilder
som horde till samtidens visuella mediekul-
turer, satte sin prigel pa utbuden. Med sor-
ter som Fotografi-choklad, Fotografi-tablett,
Trolleri-fotografi, Panorama, Skuggspel och
Kulorta Lyktor bands sétsakerna samman med
moderna forestédllningar och ideal om att kon-
sumera nya sensationella upplevelser. Pa det
hela taget framtrider efter sekelskiftet tydligt
en anda av framatblickande, entreprendrskap
och ekonomisk tillvixt i utbudet med sorter
som Byggmaistaren, Prospekt-tabletter, Kon-
kurrenschoklad, Monopol eller Ar 2000.

Pa detta sitt kom det s6ta att gestalta aktu-
ella, omtalade hdandelser och affirer. Nya och
uppmirksammade fenomen tog gestalti chok-
ladfabrikerna, massproducerades och spreds
for konsumtion. Likt de gamla figurkakorna

blev sotsakerna édtbara aktualiteter represente-
rande idéer om det moderna, celebra, ryktbara
och hjiltemodiga for konsumenten att avnjuta
och ta del av. Man stoppade liksom samtiden
i munnen. Kollektivt.

Sdllskapsrum, dukade bord och forlustelser
Vid sidan av idérelationer mellan konfek-
ten och det officiella livet fanns en lang rad
godsaker som associerades med den privata
sfaren och ting ur vardagens materiella kul-
turer. Miniatyrer av féremal och ting utgor
den storsta kategorin i materialet och omfattar
allt ifran tdndstickor och saxar till batar och
handelsbodar. En 6vergripande tematik i ut-
buden av dessa #tbara miniatyrer 4r att de pa
olika vis associerar till séllskapsrum, dukade
bord, forstroelse och ndjen.

Mat och maltidsattribut kopierades i en
mingd varianter. Vid sidan av Ljus, Tallrikar,
Knivar, Gafflar och Skedar fabricerades en
lang rad anrittningar och hela smé maltider
i sott. Det var inte arbetarnas och allmogens
1800-talskost med potatis, grét- och mjolmat
som tog form i choklad och marsipan. Hir
replikerades de dyrare proteinerna, flask, dgg
och fagel, ja sadan festmat som hade sin mot-
svarighet pa de formognare stadsfamiljernas
bord (jfr Hirdman 1983:25, 38, 42, 56). Det
fanns Marsipanskinkor och Chokladskinkor,
Flaskskivor med fruktgelé, Refbenspjill och
Coteletter. Det var Stekt fagel, dito hare, Gés-
brost och Pastejer. Har fanns Leverkorf, Flisk-
korf och Hvit Korf vid sidan av Jittekorfvar
och Korfstycken. Man kunde képa Aborre pa
fat, Al pa tallrik, Bockling, Laxtallrikar och
Smorgésar pa franskt eller hért brod. Dértill
finbageriprodukter som Bakverk, Kringlor,
Sylt-wéfflor och Tartor. Marzipanpotatis
och Sill i tva storlekar forekom forvisso i en
priskurant, men grotmaten, soppskalarna och
oxkottet som associerar till enklare matord-
ningar och férhallanden fanns for 6vrigt inte
med i sotsakssortimenten.

Tillsammans med figurchoklad som Slag-
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Chokladcigarrer for nyborjare. Cloetta, 1914.

tad gris eller Slagtad gas och den langa raden
av kriftor, fiskar, frukter och gréonsaker som
salufordes formas bilden av en 6verdadig taf-
fel, som ett litet schlaraffenland i socker och
kakao dir begir och frestelser blir tillfreds-
stidllda. Den blir d4n mer i6gonfallande mot
bakgrund av att stora grupper av minniskor i
de framvixande stadsmiljoerna under 1800-
talets sista decennier levde pa, som Yvonne
Hirdman skriver, den smala griansen mellan
kronisk underniring och ibland akut svilt
(1983:38).

Aven bohag i de borgerliga skiktens hem-
och umgéngesmiljoer reproducerades, som
The-serviser med bricka, Fruktskalar, Bloms-
terkorgar, Sma puffar och Blandade sidenkud-
dar av olika modeller. Det var Medaljonger i
ram, Cabinnetts-ur och tafel-ur. Ur var dver
huvud taget vanliga i konfektform. Det fanns
stora och mindre Cylinder-ur , Urkedjor och
Créme-klockor. Likasa forekom dyrare ac-
cessoarer sasom Handskar, Hattar, Parfym,
Medaljer, Smycken och “kartonger med sol-
fjider-choklad”.

Salongskulturernas rokverk och forfrisk-
ningar av olika slag utgjorde ocksa en stor
varugrupp. Det salufordes allt ifran Ordinéra
cigarrer med munstycke till Jattecigarrer,
Cigarrer i patentcigarrfodral och Fina cigarrer
(med eller utan eld). Man kunde kdpa Tobaks-

pipor och en lang rad cigaretter i varierande
utféranden: i paket, 1ador, askar, papper och
etuier, “med eld” eller munstycke liksom spe-
cialsorter som Sigarettas da Cicolata i askar
eller Cigarett Cloetta i elegant gelatinask. Har
fanns Champagnebouteljer, Chokladflaskor
med skumfyllning, Likorbuteljer, Glas, Sejd-
lar och Kannor. Allt for den sociala samvarons
nojen och privata forlustelser. Hit horde ocksa
spelen och lekarna. Sotsaker utformade som
spelkort och kortleksaskar med Svarte Petter,
Speli askar, Dominospel, Kigelspel, Casper-
teater och Rebus séldes i kartonger eller deko-
rerade omslag. Hir fanns Chokladtédrningar,
Schackbon-bons och cartonage med namn
som Charadbok med konfekt och present,
Tankeldsningsspel och Fria lekar. Man kunde
kopa Musici i askar, Harmonikor med kon-
fekt, Chokladpipor med fl6jt, Blecktrumpeter
och Trummor. Det var repliker av foreméal och
sysselsittning for den fria tiden, for tid att
leka, spela och forlusta sig, i samklang med
den fritidskonsumtion i vid bemirkelse som
nu borjade vixa fram som en del av det mo-
derna industrisamhillet. Just uppdelningen
mellan produktion och icke-produktion, mel-
lan arbete och fritid, @r en av de viktigaste
grundstrukturerna i det samhaéllssystem som
langsamt byggs upp under 1800-talet (Fryk-
man & Lofgren 1979:27).

En begynnande ndjesindustri borjade nu
ta form i stor- och landsortsstiderna med
varietéteatrar, tivolin, cirkusar, kringresande
vaxkabinett och folklustspel (jfr Conradson
1991). Det avspeglas ocksé i sotsakssortimen-
ten som ldnkades till ndjesetablissemang, till
spektakuldra och teatrala figurer i samtidens
underhéllningskulturer. Hér fanns Cirkusas-
kar med praliné, Tivoli och Menageri. Hir
fanns Pajazzo, Harlequin, Negermusikanter,
Theater-figurer och Karikatyrer. Till finkultu-
rella salonger associerades varor som Parkett,
Balkongtabletter och Operachoklad. Huvud-
personer pa samtidens operascener aterfanns
ocksa, som den androgyna kvinnogestalten
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Mignon, den skandalomsusade Carmen och
hennes dlskare José. Till denna kategori kan
dven hinforas en rad mytiska figurer som for
tanken till saga, dikt och muntlig tradition. Det
var exempelvis Ansigten med horn eller lager-
krans, Figur med farhuvud, Gubben och Gum-
man i ménen, Trollgubbar och Sotare med
hatt och stege, forutom de sdsongsbetonade
Tomtarna, Nissarna och Julgranskexen.

Detlederin pa en annan typ av bestimning-
ar man kan finna i priskuranterna och handlar
om ndir sotsakerna skulle fortiras. Hithor den
sa kallade hogtidskonfekten, till vilken dven
sdsongschokladen kan ridknas. Pa 1870-ta-
let saluférdes Brollopsconfekt, Barndops-
confect och “ornamenter for sorg”. Likasa
fanns Rosor for glddje o sorg, dito blommor
till forséljning. Dessa sorter avspeglar dldre
konsumtionstraditioner kring sotsaker som
linge forekommit i adliga och hogborgerliga
kretsar men som under 1800-talet blev popu-
laraiallt bredare befolkningsskikt. I samband
med fest och hogtider i vélbestillda familjer
anvindes specialbestidllda bordsuppsatser
fyllda av konfekt som é&ts upp till desserten.
Under 1800-talets gang spreds bruket att
bjuda pa karameller till familjeh6gtider sa-
som brollop, dop och begravning. Sa kallade
Granna karameller i fint dekorerade omslag
delades ut till gédsterna som ett minne. Man
kunde ocksé f4 med sig i en liten pase hem,
en tradition som fortfarande lever kvar i sam-
band med julgransplundringar och barnkalas
(Conradson 1986:20).

Sadana idéer kring konsumtion for sociala
gemenskaper, dir sotsaken blir en bjudvara,
en gava, framtréder i prislistorna med sorter
som Napolitains for sillskap i paket, Present-
choklad och den massproducerade Dessert-
chokladen, en obligatorisk varugrupp i ku-
ranterna.

Att dta choklad ndr man gick pa teater vid
den hir tiden var ett etablerat bruk i finare
kretsar. Det salufordes sérskild teaterkonfekt
av lite dyrare slag i sirskilda prasselfria pasar

Blomster till sorg och glddje. Ur Cloettas priskurant
1914.

och omslag. Sadan teaterkonfekt kan ses som
en direkt foregdngare till senare generatio-
ners och mer folkliga bruk av biogodis, som
en sorts offentlig ndjes- och underhéllnings-
konsumtion (jfr Conradson 1986:35).

Alldagen och lyckan

Alldeles vanliga ting, sddana som gemene
man i bredare befolkningsskikt omgav sig
med i vardagen, stér inte fram som en egen
kategori i materialet. Det finns spridda minia-
tyrer av objekt som kan ségas vara ordinéra
och generella, utan given koppling till nya
fenomen, resurser eller vilstand, exempelvis
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Riglar och Hinglés, Ljusbitar och Skirbra-
den, Tunnor och Korgar. Och sa finns Rétt-
fallan, som producerades redan pa 1870-talet
av Carl Nissens Karamell-, Ang-Chokolade
och Confitur-Fabrik i Goteborg, en av de fa
socialgruppsovergripande bruksartiklarna i
sOtsakssortimenten. For ovrigt lyser allmo-
gens, lantarbetarnas och den fabriksarbetande
stadsbefolkningens materiella kultur med sin
franvaro. Hir finns inga spadar, grepar, span-
nar, mjolkpallar eller tradrullari choklad. Inga
schaletter, forkldden eller tritofflor, sopptall-
rikar eller grotfat. Snus, som var en utbredd
konsumtionsvara i breda manliga folklager i
Sverige vid den hér tiden, blev inte sotsaks-
objekt forrdn 1914 da Aktiebolaget Cloetta
borjade tillverka Snusdosor i marsipan.

Virlden av sotsaker liknar mer ett lyckans
land, for sddant som representerade lycka och
framgang fanns det gott om. Det var objekt
som enligt folktron relaterade till idéer om
nagonting bittre, som ett hopp — en ldngtan.
Histskon var ett sadant. Det fanns stora och
sma, "fyllda med créme” och ofyllda. Nir
man finner en histsko, skriver Nils-Arvid
Bringéus, kommer “lyckan springande”. Och
tar man héstskon med sig hem och hénger upp
den, sa stannar den kvar (2004:111). Lycko-
hjulet reproducerades i form av Siden-hjul och
Choklad-hjul medan kirlekens formella och
materiella manifestering fabriceradesien lang
rad varianter av Hjartan, liksom Kérlekspiller,
Kyssar och Forgat-mig-ej. Lyckans gudinna
gav namn 4t Fortuna-paket, Fortuna-choklad
och Fortuna sparb&ssor. Det fanns ocksa sma
ymnighetshorn i choklad —en klassisk gestalt-
ning av rikedomens kélla somi aldrig sinande
strom skinker méanniskorna frukt, mynt eller
andrabegirligaresurser. Kanske alla miniaty-
rer av Bikupor och Sockertoppar kan ses som
varianter pA samma tema, liksom Penning-
pungen, Mynt och Portemonnain. Det var det
begirliga och efterlidngtade, forkroppsligat i
socker, skum och kakao.

Saluforda symboler. Att konsumera samtiden
Den omfattande och snabba 6kning av sock-
erkonsumtionen som dgde rum i Visteuropa
under 1800-talet brukar vanligen ldamnas re-
lativt oproblematiserad (Mintz 1985:xx—xxi).
Minniskor anses ha, och alltid haft, en forkér-
lek for socker. Efterfragan tas for given, som
“naturlig” i bemirkelsen att smaken for sott
ir biologiskt betingad. I ekonombhistoriska
beskrivningar har sotsaksindustrins snabba
expansion foljaktligen beskrivits i termer av
marknadssugning och s6tsakernas otvivelak-
tiga inkomstelasticitet — det vill sdga efter-
fragan dr konstant och industrin bara tillhan-
dahaller det stindigt begérliga (jfr Dahmén
1950:148). Aven i dagens debatter om en
alltmer utbredd och hotande fetmaepidemi i
vistvirlden diskuteras konsumtionen av s6ta
livsmedel i termer av genetiskt forutbestdmda
preferenser och neurokemiskt beroende (Er-
lanson-Albertsson 2005). Argumenteringen
ligger helt i linje med en neoklassisk ekono-
misk modell éver hur marknaden fungerar.
Konsumtionsmonster forstas som en foljd av
enkel efterfragan i utilitaristisk mening (jfr
Clarke, Doel & Housiaux 2003:4f).

Men, som Sidney Mintz péapekar i sin
studie om sockrets omfattande sociala och
ekonomiska historia, man kan inte enkelt ta
efterfragan for given. Vad ér en preferens? Vad
innebir det att ndgonting dr gott? Tvirkultu-
rella studier av matpreferenser visar med tyd-
lighet att ”god mat” dr socialt och symboliskt
konstruerad: Det maste finnas en idé om att
nagonting dr gott som foregar att man stoppar
det i munnen for att njuta (Mintz 1985:8).

Fore den moderna konsumtionens former,
det vill sdga innan socker tillhandaholls paen
marknad, var det séta inte en betydelsefull del
av nordiska eller ens visteuropeiska mathall-
ningar (Mintz 1985:xxviiif). Under medelti-
den var honungsforbrukningen liten. I forsta
hand anviéndes den for mjodframstillning,
konservering och framfor allt medicinskt
bruk (Husberg 1994:37, 249ff). 1500-talets
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honungskonsumtion i Sverige 14g p4 samma
nivaer som dagens, medan de 40-tal kilo sock-
er som intas per person och ar successivt har
tillkommit. Sockret och de s6ta produkterna
som borjade massproduceras for 1800-talets
framvixande marknad kan ddrmed betraktas
som nymodigheter, nya konsumtionsvaror, for
nya grupper och for det stora flertalet.

I den hir artikeln har jag velat visa hur
dessa industriellt tillverkade nymodigheter
anpassades och inlemmades i en samtid av
virden och idéer, och ddrigenom gjordes me-
ningsfulla for konsumtion. Betoningen vilar
pa hur meningsproduktion och associations-
mojligheter kring s6tsakerna hdnger samman
med objektens materialitet och visualitet: via
form, omslag och namn lénkades godsaken till
omgivningen, som en formgiven, materiali-
serad idé i socker. Man gav det s6ta innehall,
kladde det i tidsdrikt och skapade pa sa vis en
relation mellan godsaken och den samtida yt-
tervirlden. P4 sa vis kom sockersubstansen att
inforlivas i den befintliga tillvaron av objekt
och bli en del av den materiella kulturen.

[ forsta hand var det borgerskapet och vél-
standets materiella kulturer som aterskapades
i chokladfabrikerna. Féremalen som replike-
rades var konsumtionsartiklar for de skikt i
samhéllet som hade rad att konsumera allt
frén ting och ldckerheter till tid, resor och
upplevelser. De bredare befolkningsskiktens
vardagsmiljoer aterspeglades inte i sortimen-
ten. Under motsvarande spridningsprocess i
Storbritannien, da sockret kom att inlemmas
och tillskrivas nya symboliska betydelser,
upptridde enligt Mintz tva olika processer
som han kallar intensifiering och extensifie-
ring (1985:122). Med intensifiering avses att
lagre skikt i samhaéllet borjade gora bruk av
traditionella konsumtionsmonster som linge
varitetablerade hos vilbdrgade grupperisam-
hallet. Konfekt, sota efterritter och bearbetade
bakverk till fest och hogtider borjade konsu-
meras av fattigare grupper, som en form av
efterlikning. Kanske kan den ceremoniella

hogtidskonfekten som nu borjade masspro-
duceras till ldgre pris, liksom replikerna av
de vilbesuttnas materiella vérldar, pa samma
sétt ses som reproducerandet av etablerade
maktsymboler i socker och choklad och dir-
med en form av tilltrdde, om &n i symbolisk
(och kraftlos) mening. Med extensifiering
avses istillet att anvindningen av socker och
sotsaker genererade helt nya strukturer nir
det inforlivades i vardagen av nya grupper.
Det viixte fram nya konsumtionsménster, nya
rumsliga betingelser, och nya virden knots
till varorna. Under periodens gang kan man
skonja att det svenska utbudet tenderade att
bli allt mer publikt, i bemirkelsen vardagli-
gare for storre grupper. Sortimenten fick ocksa
en helt igenom profan prigel som saknade
religidsa motiv. I de tidigaste fabrikerna till-
verkades Krokan-englar och Kristus-bilder.
Kring sekelskiftet dr dessa emellertid borta till
forman for de manga nya samtidsfenomenen,
for landsviégsgrus och ryktbara personer. De
ceremoniella konsumtionsbestimningarna
fick ocksa ge plats at en allt mer uttalad syft-
ning pa sotsakerna som niringsmedel, som
nya sma massproducerade mellanmal.

Genomgaende kan man dock s#ga att s6t-
sakerna i den framviéxande svenska konfek-
tyrindustrin forkroppsligade begirliga ting
och framstéende virden, svil materiella som
mentala. Det ’rara” och ”kéra” framtrader som
en Overgripande tematik i utbudet. "Rart och
kart” i bemérkelsen ovanligt och omtyckt — sa-
dant som i gemene mans vardag var séllsamt,
exklusivt och eftertraktat. I en framvixande
konsumtionskultur skulle man bokstavligen
ita upp lyckans och det lustfylldas former,
det efterldngtade, roliga, underbara och nya
i verkligheten. Man kunde &ta Elvira Madi-
gan, Dreyfus, Fria lekar och Kung Oscar och
hans maka. Man kunde stoppa velocipeder,
lokomotiv, byggmistare, kulorta lyktor och
prospekt i munnen.

Pa sa sitt kan de fabricerade sotsakerna
ses som medier. De kommunicerade delak-

RIG - Kulturhistorisk tidskrift, vol. 90, nr. 1, 2007



14 Ulrika Torell

tighet: Att dta virlden, samtiden, kopa en bit
och stoppa i munnen. Tanken om konsum-
tion som delaktighet framstar som ett cen-
tralt tema med paralleller i existentiellt och
rituellt hdanseende, som i den kristna kyrkans
fundamentala nattvard dér oblaten definieras
som “Detta dr Kristi kropp”. Ménniskan iter,
konsumerar, och blir ett med det gudomliga.
Pa samma sétt kunde hon &ta det s6ta — nya
och fantastiska—och bli ett med tiden och det
moderna, nyskapande och 16ftesrika konsum-
tionssamhillet.

Ulrika Torell, FD
Nordiska museet, Stockholm

Noter

1 Den hir artikeln utgor en delstudie i det storre pro-
jektet Sotsaker och massmarknad. Konsumtionskul-
turer kring socker och sotti Sverige fran 1800-talets
slut till vara dagar som bedrivs vid Institutet for
folklivsforskning och Nordiska museet. Projektet
avser att belysa konsumtionsmonster kring sota
varor under 1900-talets gang. I fokus star menings-
produktion kring s6ta objekt, att identifiera virden,
betydelser och funktioner som successivt vuxit fram
och ldnkats till konsumtionen av stta produkter.

Arkiv

1853, Pris-kurant & choclad, tillverkad hos Carl J. Graf-
strom Malmtorgsgatan no 8 Stockholm.

1856, Pris-Courant pa Chokolad tillverkad hos Carl J.
Grafstrom, Stockholm.

1858, Pris-Kurant pa chokolad tillverkad hos Carl J.
Grafstrom, Stockholm, Malmskillnadsgatan 28.

1859, Pris-kurant pa chokolad tillverkad hos Carl J.
Grafstrom, Stockholm, Malmskillnadsgatan 28.

1862, Carl J. Grafstroms Konditori och Angfabrik for
Choklad, Malmskillnadsgatan 28, Stockholm.

1870, Pris-courant for 1870 fran C. Nissens Karamell-,
Chokolade och Confitur-Fabrik i Goteborg.

1871, Pris-courant fran C. Nissens Karamell-, Ang—
Chokolade och Confitur-Fabrik samt The-magasin
i Goteborg.

1872, Priskurant fran Carl J. Grafstroms Konfekt- och
Chokladfabrik, 28 Malmskillnadsgatan i Stock-
holm.

1874, Pris-Kourant fran Brodrene Cloettas Angchok—
ladfabriker.

1876, Pris-kurant frén C. Nissens Karamell-, Ang—
Chokolade och Confitur-Fabrik samt The-magasin
i Goteborg.

1876, Priskurant fran Carl J. Grafstroms Konfekt- och
chokladfabrik samt The-handel, Stockholm.

1880-tal, Carl J. Grafstroms Konfekt- och choklad-fa-
brik, odaterad.

1881, Pris-Kurant fran Brodrene Cloettas Ang-choklad
och konfektyr-fabrik i Malmo.

1884, Axel Ekstrom, Koping, Maskin Confect Fabrik,
1880-tal (1884 formodligen).

1885, Pris-kurant fran Franska Konfektfabriken (in-
nehavare C. Aug. Pettersson) Goteborg.

1891, Priskurant fran J. O. Carlsons Confektfabrik i
Jonkoping.

1892, Pris-kurant fran Hultmans chokolad- & konfekt-
fabriks Aktiebolag, Malmo.

1892, Utdrag af Brodrene Cloettas i Malmé Priskurant
till omregulerade, nedsatta priser 1ste januari.

1893, Priskurant fran Brodrene Cloettai Malmoé & chok-
lad, cacao-pulver, desserter, konfekter, karameller
m.m.

1893, Priskurant fran J. O. Carlsons Confektfabrik i
Jonkoping.

1894, Priskurant fran E. Joh. Ericsons Konfekt- & Saft-
fabrik, Kristinehamn.

1894, Priskurant fran Nya Karamellbolaget, Collin &
Reimers, Norrkoping.

1896, Priskurant fran Brodrene Cloetta i Malmé & chok-
lad, cacao-pulver, desserter, konfekter, karameller
m.m.

1896, Pris-kurant fran Norrkopings Chokladfabrik,
Norrkoping.

1898, Pris-Kurant fran Erik Granqvists Karamellfabrik,
15 Orebro.

1899, Pris-courant fran Ericson & Rabenius Gefle,
Karamell-, konfekt- & Saft-fabrik.

1899, Priskurant fran Choklad Fabriks Aktiebolaget
Motala, Ljungsbro.

1902, Priskurant fran Brodrene Cloetta i Malmo a
choklad, cacaopulver, desserter, konfekter, kara-
meller m.m.

1902, Priskurant fran Hultmans Choklad- & Konfekt-
Fabriks Nya Aktiebolag i Malmo.

1907, Utdrag af Priskurant fran Brodrene Cloetta,
Malmd, Fabriker for tillverkning af Choklad, Cacao,
Konfekt, Karameller m.m.
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1908, Mlustrerad Priskurant fran Hultmans Choklad- &
Konfekt Fabriks Nya Aktiebolag, Malmo.

1909, Franska Konfektfabriken Goéteborg, Priskurant.

1913, Hultmans Choklad- & Konfekt Fabriks Nya Ak-
tiebolag, Malmo.

1914, Mirke Hvita korset, Priskurant A.B. Cloetta /
Cloetta Ljungsbro, Fabrik for tillverkning af Choklad,
Cacao, Karameller, Konfekt, Marmelad, Saft m.m.

1915, Priskurant CAP Franska Konfektfabriken (varu-
mirke CAP) Goteborg.

1880-1911, Sveriges handelskalender. Stockholm:
Bonniers.
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SUMMARY

Designing Sweet Ideas

Materiality and meaning of candy and chocolate on the emerging Swedish mass market

1860-1914

This article deals with identifying ideas and values
associated with industrially produced confectionery
in the second half of the 19" century up to 1914. The
breakthrough of a European beet sugar industry gave
rise to a wide range of mass fabricated sweet products
—novelties to larger parts of the population. The analysis
focuses on how meaning was generated around the sweet
objects through the shaping, packaging and naming of
sweets. Just as we in the present eat blue elephants, jelly
rats and Ferrari cars, a whole universe was elaborated in
the early chocolate factories. The supplies consisted of
replicated kings and contemporary celebrities, emotions
and characters, animals, herbs and a number of objects
in the material cultures of everyday life.

First and foremost, it was the material cultures of the
bourgeoisie that were reproduced in the early Swedish
confectionary industry, i.e. objects related to home

furnishing, expensive dishes, leisure time, tourism and
adventures. The assortment did not, however, reflect the
everyday milieus of the poorer and larger strata of the
population. It incarnated desirable things and highly
regarded values, material as well as mental. The “rare”
and the “dear”, stand out as an overall theme — rare
and dear in the sense of the uncommon and adored, the
exceptional and longed for. In an emerging mass culture
of sweet consumption one literally ate materialized
shapes of happiness and pleasure.

By way of regarding the sweet objects as artefacts,
as shaped manifested statements, and focus on their
association with social and cultural dimensions, the
study aims at illuminating how the supplies of sweet
substance hit the new markets and were made worth
demanding.
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