Recensioner

manga intressanta foreteelser utan att narmare férdjupa
sigidem. Avsnitten om de dldre kustkvinnorna, religio-
nen och badgisterna dr forhallandevis dversiktliga och
inte klart integrerade i bokens problematik. Det hade
varit virdefullt om kulturvetenskapliga diskussioner i
dessa avseenden hade varit bittre utnyttjade. Didremot
ar litteratur om foretagande och entreprendrskap mer
beaktad och utnyttjad.

Anders Gustavsson, Oslo

Ingela Martenius: Systembolaget. Ett svenskt
kulturarv. Bokforlaget Arkipelag, Goteborg
2010. 103 s., ill. English summary. ISBN
978-91-85838-78-3.

Boken Systembolaget. Ett svenskt kulturarv bygger
pa ett masterexamensarbete av Ingela Martenius — det
forstaietnologi vid Goteborgs universitet. Amnesvalet
harsittursprung i Riksantikvarieimbetets initiativ “Det
moderna samhillets kulturarv” och ett férslag frdn Léns-
styrelsen i Vistra Gotalands 14n om en studie kring den
svenska alkoholpolitikens kulturarv. Det dr ocksa mot
den bakgrunden boken ska lédsas.

I inledningen stills en hel del fragor, och forfatta-
ren vill bl.a. ta reda pa “hur och varfér Systembolaget
sOker stidrka sin position i det omgivande sambhillet,
och hur detta upplevs av Systembolagets personal och
av konsumenter” (s. 9). Vidare vill hon undersdka om
Systembolaget kan ses som ett svenskt kulturarv (s. 25).

For att besvara dessa fragor har Martenius anvint
sig av olika materialkategorier: litteratur och skriftliga
killor samt intervjumaterial. Till de skriftliga kéllorna
ridknas dven hemsidor pa internet. Totalt har 15 personer
intervjuats, fem butikscheferi Systembolaget och resten
personer representerande “allménheten” eller “konsu-
menterna”. De senare ér fordelade pa tre ldersgrupper:
vuxna barn (20-30 ar), forildrar (45-60 ar) och farfor-
dldrar (6ver 75 ér). Intervjustrategier har varit enskilda
traditionella djupintervjuer” och gruppintervjuer med
tva till fyra deltagare — vad som menas med “traditio-
nella” djupintervjuer utreds inte ndrmare. Ett kortare
reflexivt avsnitt finns med i inledningen men foljs inte
upp i nagon storre utstrickning i sjilva huvudtexten.

Teoretiskt lutar sig Martenius mot ANT (Actor Net-
work Theory) och Bruno Latours idéer. Hon diskuterar
inte dessa specielltingdende men nimner ett par grund-
tankar sdsom betydelsen av bade ménskliga och icke
minskliga aktorer, och hur agerande uppstér i samspelet
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mellan dessa — i ndtverk. Ett centralt begrepp &r ’black
boxes”, en helhet, en forgivettagen sanning, som inte
ifragasitts forrdn nagot blir fel och den svarta ladan fal-
ler isir i sina bestandsdelar. Ett annat begrepp, som har
introducerats av Latour men som vidareutvecklats av
Michel Callon, dr "translation”. Det syftar pa en 6verfo-
ring; “en handling som varje gang den utfors férandrar
sdvil den som overfor som det som overfors” (s. 13).

Efter inledningen diskuteras olika synsitt pa och
definitioner av kulturarv, exempelvis Peter Aronssons
tre grundperspektiv dir kulturarv kan betraktas prag-
matiskt, vetenskapligt och normativt. Hir betonas de
politiska aspekterna av vad som anses vara viktiga kul-
turarv och av vem. Vad giller Systembolaget kan det,
menar Martenius, ses som en idé, ett immateriellt kul-
turarv, vilket existerar genom nitverk av aktorer, genom
samverkan. Martenius kulturarvsdefinition innebr att
efterkommande fragor, t.ex. den om Systembolaget kan
ses som ett svenskt kulturarv (se dven ovan), far en viss
retorisk prigel, eftersom de delvis redan dr besvarade.
Hir har dven titeln angett tonen.

T ett kapitel, ”Om alkohol — konsumtion och avhall-
samhet”, gar Martenius igenom olika alkoholhaltiga
drycker, deras historia och framstéllning. Hon diskuterar
ocksa alkoholkonsumtionens historia och eventuella
overdrifter nér det géller uppgifter om supandet i dldre
tider. Hon menar att tanken pa att ménniskor i just
Sverige skulle ha varit extra begivna pa alkoholhaltiga
drycker kan ses som en myt, en del av den inldrda "black
boxen”. Denna myt dr ocksé anvindbar i Systembolagets
sjdlvpresentation, eftersom den kan anvéndas for att
motivera nyttan med denna institution, dvs. att utdva
viss kontroll 6ver medborgarnas drickande. I kapitlet
behandlas ocksa nykterhetsrorelsen, motbokssystemet
(Bratt-systemet efter dr Bratt) och informanternas syn
pa alkoholkonsumtionen i Sverige. Inte ovintat dr det
den dldre generationen som har storst kunskaper om
motbokssystemet. Med hédnvisning till ANT menar
Martenius att Systembolagets historieskrivning &r ett
exempel pa en mycket lyckad translation, dvs. en Gver-
foring av alkoholkonsumtionens historia — till savil
butikschefer som konsumenter — pa ett sétt som stérker
bolagets egen syn pa hur forfarligt det var i dldre tider.
Man rittfardigar pa sa sitt sin egen existens.

”Systembolaget —absolut svenskt” dr ett kapitel som
mer direkt illustrerar Martenius anvidndning av ANT.
Hon lyfter hér fram tre centrala nitverk som Systembo-
laget nyttjar for att sdkra sin 8verlevnad: Socialt ansvar,
God service och Svenskt kulturarv. Det sociala ansvaret
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star i relation till folkhidlsofragor, och Systembolaget
tar regelbunden hjilp av externa aktorer, t.ex. Statens
folkhilsoinstitut och forskare, for att pavisa alkoholens
faror. En intressant uppgift dr att forskarna till en larm-
rapport om alkoholens skadliga verkningar enbart kom
fran lander med statliga monopol.

I God service ingér sadant som gor att Systembolaget
framstar som bittre dn potentiella konkurrenter, t.ex.
vilutbildad personal och snabba bestéllningsleveranser.
Nitverket Svenskt kulturarv innefattar alla aktiviteter
som medfor att medborgarna uppfattar Systembolaget
som nagonting unikt svenskt. Har inbegrips bl.a. Sy-
stembolagets egen historieskrivning, annonskampanjer
och samarbeten med Nordiska museet. Som viktiga
materiella aktorer — ddr vissa ingar i flera nitverk (s.k.
superaktorer) — lyfter Martenius fram forpackningarna,
inte minst den internationella succén Absolut vodka.
Vinboxen kan inga bade i nitverket God service (gor
det ldttare att bara ta ett glas vin) och Socialt ansvar
(forleder folk att dricka mer). Aktorerna far séledes
sin karaktéristik av det nétverk dér de dr verksamma.
Det giller dven butiksinredningen som kan inga i alla
tre nédtverken och exempelvis representera “nordiskt
blond” i Svenskt kulturarv.

I'sammanfattningen menar Martenius att God service
och Socialt ansvar ér etablerade nétverk, medan Svenskt
kulturarv én sé ldnge har formen av en ”stodstrategi”:
”Svenskt Kulturary ér dnnu sa ldnge bara sma tradar
hér och var — men s smaningom kommer de sikerli-
gen (om Systembolaget far vara kvar) att kunna flitas
ihop till ett riktigt praktigt rep, om dn inte lika préktigt
som God Service, en verklig tross att hélla i nir det
stormar” (s. 83).

Systembolaget. Ett svenskt kulturarv dr en lattillgéng-
lig skrift med en hel del intressant information, bade
historisk och nutida. Jag tdnker inte minst pa det ovan
namnda om sammansittningen av forskare i larmrappor-
ten om alkoholens faror. Som ett masterexamensarbete
ir det ocksa ett ambitiost forsok att behandla en sentida
institution i termer av kulturarv, och att ticka in manga
och stora fragor. Men det senare speglar ocksé en svag-
het med arbetet. Det ar trots allt ett relativt begriansat
material som Martenius bygger pa och det ir inte heller
alltid l4tt att folja den ’roda traden”. Redogorelserna for
olika alkoholsorter tycks exempelvis inte fylla nagon
avgorande funktion. Om alla de inledande fragorna far
ett riktigt svar dr inte heller helt ldtt att avgora. Hér
kunde forfattaren gjort en tydligare aterkoppling i det
avslutande kapitlet. Teoretiskt uppvisar texten bade for-
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och nackdelar. En mer ingdende teoretisk genomgang
av ANT kan man nog forvinta sig pd masterniva, men
samtidigt 4r detta en text med en bredare publik 4n den
akademiska. Dessutom lyckas Martenius dnda att med
hjélp av ANT peka pa centrala aktorer och deras va-
rierande karakteristika beroende pa aktuellt nétverk.
Diremot far inte ldsaren speciellt mycket information
om hur analysen har gatt till — hur har nimnda nitverk
“valts ut” och vad har i sa fall valts bort”? Trots dessa
brister dr Systembolaget. Ett svenskt kulturarv lasvérd,
och ocksa ett exempel pé en text dér bilderna verkligen
fyller en funktion — att bidra till forstaelsen av System-
bolaget som kulturellt fenomen.

Bo Nilsson, Umed

Niclas Ingmarsson & Robert Willim (text),
Martin Magntorn (foto): Forbisett. Nérvar-
dagen glimrar till. Brutus Ostling Bokforlag
Symposion, Stockholm/Stehag 2010. 190s.,
ill. ISBN 978-91-7139-847-5.

Med 22 korta texter om det dagliga livets mérkvérdig-
heter vill etnologerna och forfattarna till boken For-
bisett. Nir vardagen glimrar till, Niclas Ingmarsson
och Robert Willim, uppmuntra oss att se vardagens
rum och foreteelser med storre nyfikenhet. Titlar som
”Att hora hemma”, “Perforerat landskap” eller "Nya
vigar”, antyder att texterna handlar om bade platsers
egenskaper och sensationerna de ger upphov till hos
dem som vistas dér. Dispositionen av dmnen saknar
logik i den meningen att diskussionerna som fors inte
bygger upp resonemanget till en sammanfattande syn-
tes. Snarare tjdnar texterna pa att ldsas var for sig, inte
minst eftersom ledmotivet — vikten av att varsebli det
forgivettagna — aterkommer med emfas i varje betrak-
telse. Martin Magntorns pregnanta fotografier, som
ocksa foljer med denna snyggt formgivna och med sitt
nitta format tillgéngliga bok, har samma syfte och de
flesta av hans bilder forestiller det titbebyggda land-
skapets periferier och bihang. Vigrenar, bakgéardar och
parkeringar samsas med rivningstomter, soptippar och
transformatorstationer. Trots stadsmiljoerna figurerar
emellertid néstan inga ménniskor i bilderna, och i fokus
befinner sig oftast den mer eller mindre tomma ytan.

I den forsta texten tar forfattarna itu med den svara
fragan vad som anses och har ansetts som sevirt. Med
avstamp i Linnés Lapplandsresa, via Linnerhielm och
STF:s arsbocker sammanfattar de sin historiska exposé
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