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Ninni Trossholmen: Vi dr vana vid att det
blaser” —kvinnoliv och smdforetagande i en
skargdardskommun. Bokforlaget Arkipelag,
Goteborg 2010. 123 s., ill. ISBN 978-91-
85838-79-0.

Etnologen Ninni Trossholmen flyttade 2004 fran G6-
teborg till skommunen Ockerd i Géteborgs norra skiir-
gard. Ddrhade hon sedan 1980-talet varit fritidsboende.
Till 6arna i denna kommun kommer man med bilfirja
sedan en sadan forbindelse upprittades 1962. Nagon bro
till fastlandet har dnnu inte kommit till stand dven om
det bland 6borna har forekommit livliga diskussioner
for och emot en sadan forbindelse. Trossholmen har
intresserat sig for kvinnorna pa 6arna. Darfor utforde
hon ett faltarbete med intervjuer 2005-2006 och gjorde
en uppfoljning med samma informanter 2009.

Forfattarens intresse giller kvinnor som smaforeta-
gare och hur detta har bidragit till att manga kvinnor
kunnat livnidra sig pa 6arna och inte behovt flytta in till
Goteborg. Av 500 egna foretagare i denna kommun,
med cirka 12 000 invanare 2006, utgjordes drygt 100 av
kvinnor, dvs. ca 20 procent. Denna siffra hade vid det
upprepade filtarbetet 2009 dkat till omkring 26 procent.
I 6vrigt mérks inte sd mycket av fordndringar i sjdlva
smaforetagandet mellan 2005-2006 och 2009.

Merparten av de kvinnliga féretagarna har inga el-
ler fa anstillda. Sjutton kvinnor har blivit intervjuade
och de har en stor spannvidd i alder. Deras fodelsear
striacker sig fran 1920-talet till 1970-talet. P4 sa vis har
det varit mojligt for forfattaren att studera forandringar
som skett under de senaste artiondena. Huvudparten av
dessa kvinnor har bott hela livet i Ockerd kommun och
varit fiskarhustrur. Tre av kvinnorna r inflyttade men
har bott hir under lang tid.

Trossholmen beskriver ocksa tidigare kvinnogene-
rationer som bendmns “férmodrar” och som enligt in-
formanterna varit driftiga. I boken finns ett helt avsnitt
med rubriken “Talet om de starka formodrarna”. Hér
kunde forfattaren ha anknutit till tidigare etnologiska
diskussioner om huruvida kustkvinnor i Danmark,
Norge och Vistsverige varit starka eller inte jamfort
med sina min som arbetade ute pa havet under langa
perioder. I det sammanhanget kan bl.a. hédnvisas till
den norska etnologen Brit Berggreens studier och till
den forskning som utfordes inom det tvérnationella
Kattegatt-Skagerackprojektet pa 1980-talet.

Dessa ”formodrar” var dven priaglade av en stark re-
ligiositet som gar under bendmningen schartauanism.
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Hir kunde forfattaren ha relaterat till Katarina Lewis
doktorsavhandling om s.k. schartauanska kvinnor i tre
generationer. Denna avhandling féorekommer i litteratur-
listan, men den har inte anvénts i analysen av religionens
betydelse for kvinnornas foretagaranda.

De intervjuade kvinnorna har i stor utstrackning dgnat
sig at affirsverksamhet. Det giller livsmedelshandel,
blomsterhandel, bokhandel, presentbutik, skoaffir, ka-
féer m.m. Samarbetet och lojaliteten mellan de olika
foretagarna verkar vara ett framtradande drag. Kon-
kurrensen upplevs frimst komma fran affirsforetag
pa fastlandet dir de dagpendlande Ockerdborna kan
inhandla varor.

Nagra kvinnor har nystartat egna foretag medan andra
har overtagit ett fordldraforetag. En fordel med att ha
ett eget foretag jamfort med att vara 16neanstilld anges
vara friheten, dvs. att man sjdlv bestimmer och inte &r
underordnad en chef. A andra sidan far sméforetagaren
vara beredd pa att arbeta mer dn en fyrtiotimmars vecka.
Detta medf6r mindre fritid och en stérre bundenhet i for-
héllande till I6nearbete. De egna foretagarna har ocksa
ett klart séimre socialforsékringsskydd én loneanstéllda,
vilket lett till en del oro bland kvinnorna.

Forfattaren provar att kategorisera de studerade kvin-
norna som antingen entreprendrer eller pragmatiker.
Som teoretisk forebild stoder hon sig pa ekonomiforska-
ren Bengt Johannisson vid Ekonomihdgskolan i Vixjo.
Entreprendren drivs av engagemang for verksamheten,
kan inte tdnka sig att vara loneanstilld och dr till skillnad
fran pragmatikern inte primirt upptagen av ekonomisk
vinning. Forfattaren finner att flera av informanterna
befinner sig nagonstans mitt emellan att vara entreprendr
och pragmatiker. Det finns dessutom en del kvinnliga
foretagare som primért far betecknas som entreprendrer.

Eftersom Ocker ir en skiirgardskommun priiglas de
olika darna sedan lang tid tillbaka av en stark turism.
Av de intervjuade kvinnorna betraktas turisterna med
positiva dgon eftersom de utgor ett viktigt kundunderlag
for de olika affarsverksamheterna. Informanterna menar
attdethade varitbra om turismen hade kunnat spridas till
fler delar av aret én sjidlva sommarperioden. En 6vergang
fran fritidsboende till permanentboende uppfattas ocksa
som fordelaktigt. Pa sa sitt har forfattaren sjdlv kunnat
etablera positiva kontakter i denna kommun.

Som helhet betraktad dr boken empirinéra genom att
deni stor utstrackning aterger vad informanterna medde-
lat. Detta dr en klar fortjénst, man kommer de smaforeta-
gande kvinnorna sd nirain palivet. Samtidigt efterlyser
jag att analyserna kunde ha fordjupats. Boken tar upp
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manga intressanta foreteelser utan att narmare férdjupa
sigidem. Avsnitten om de dldre kustkvinnorna, religio-
nen och badgisterna dr forhallandevis dversiktliga och
inte klart integrerade i bokens problematik. Det hade
varit virdefullt om kulturvetenskapliga diskussioner i
dessa avseenden hade varit bittre utnyttjade. Didremot
ar litteratur om foretagande och entreprendrskap mer
beaktad och utnyttjad.

Anders Gustavsson, Oslo

Ingela Martenius: Systembolaget. Ett svenskt
kulturarv. Bokforlaget Arkipelag, Goteborg
2010. 103 s., ill. English summary. ISBN
978-91-85838-78-3.

Boken Systembolaget. Ett svenskt kulturarv bygger
pa ett masterexamensarbete av Ingela Martenius — det
forstaietnologi vid Goteborgs universitet. Amnesvalet
harsittursprung i Riksantikvarieimbetets initiativ “Det
moderna samhillets kulturarv” och ett férslag frdn Léns-
styrelsen i Vistra Gotalands 14n om en studie kring den
svenska alkoholpolitikens kulturarv. Det dr ocksa mot
den bakgrunden boken ska lédsas.

I inledningen stills en hel del fragor, och forfatta-
ren vill bl.a. ta reda pa “hur och varfér Systembolaget
sOker stidrka sin position i det omgivande sambhillet,
och hur detta upplevs av Systembolagets personal och
av konsumenter” (s. 9). Vidare vill hon undersdka om
Systembolaget kan ses som ett svenskt kulturarv (s. 25).

For att besvara dessa fragor har Martenius anvint
sig av olika materialkategorier: litteratur och skriftliga
killor samt intervjumaterial. Till de skriftliga kéllorna
ridknas dven hemsidor pa internet. Totalt har 15 personer
intervjuats, fem butikscheferi Systembolaget och resten
personer representerande “allménheten” eller “konsu-
menterna”. De senare ér fordelade pa tre ldersgrupper:
vuxna barn (20-30 ar), forildrar (45-60 ar) och farfor-
dldrar (6ver 75 ér). Intervjustrategier har varit enskilda
traditionella djupintervjuer” och gruppintervjuer med
tva till fyra deltagare — vad som menas med “traditio-
nella” djupintervjuer utreds inte ndrmare. Ett kortare
reflexivt avsnitt finns med i inledningen men foljs inte
upp i nagon storre utstrickning i sjilva huvudtexten.

Teoretiskt lutar sig Martenius mot ANT (Actor Net-
work Theory) och Bruno Latours idéer. Hon diskuterar
inte dessa specielltingdende men nimner ett par grund-
tankar sdsom betydelsen av bade ménskliga och icke
minskliga aktorer, och hur agerande uppstér i samspelet
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mellan dessa — i ndtverk. Ett centralt begrepp &r ’black
boxes”, en helhet, en forgivettagen sanning, som inte
ifragasitts forrdn nagot blir fel och den svarta ladan fal-
ler isir i sina bestandsdelar. Ett annat begrepp, som har
introducerats av Latour men som vidareutvecklats av
Michel Callon, dr "translation”. Det syftar pa en 6verfo-
ring; “en handling som varje gang den utfors férandrar
sdvil den som overfor som det som overfors” (s. 13).

Efter inledningen diskuteras olika synsitt pa och
definitioner av kulturarv, exempelvis Peter Aronssons
tre grundperspektiv dir kulturarv kan betraktas prag-
matiskt, vetenskapligt och normativt. Hir betonas de
politiska aspekterna av vad som anses vara viktiga kul-
turarv och av vem. Vad giller Systembolaget kan det,
menar Martenius, ses som en idé, ett immateriellt kul-
turarv, vilket existerar genom nitverk av aktorer, genom
samverkan. Martenius kulturarvsdefinition innebr att
efterkommande fragor, t.ex. den om Systembolaget kan
ses som ett svenskt kulturarv (se dven ovan), far en viss
retorisk prigel, eftersom de delvis redan dr besvarade.
Hir har dven titeln angett tonen.

T ett kapitel, ”Om alkohol — konsumtion och avhall-
samhet”, gar Martenius igenom olika alkoholhaltiga
drycker, deras historia och framstéllning. Hon diskuterar
ocksa alkoholkonsumtionens historia och eventuella
overdrifter nér det géller uppgifter om supandet i dldre
tider. Hon menar att tanken pa att ménniskor i just
Sverige skulle ha varit extra begivna pa alkoholhaltiga
drycker kan ses som en myt, en del av den inldrda "black
boxen”. Denna myt dr ocksé anvindbar i Systembolagets
sjdlvpresentation, eftersom den kan anvéndas for att
motivera nyttan med denna institution, dvs. att utdva
viss kontroll 6ver medborgarnas drickande. I kapitlet
behandlas ocksa nykterhetsrorelsen, motbokssystemet
(Bratt-systemet efter dr Bratt) och informanternas syn
pa alkoholkonsumtionen i Sverige. Inte ovintat dr det
den dldre generationen som har storst kunskaper om
motbokssystemet. Med hédnvisning till ANT menar
Martenius att Systembolagets historieskrivning &r ett
exempel pa en mycket lyckad translation, dvs. en Gver-
foring av alkoholkonsumtionens historia — till savil
butikschefer som konsumenter — pa ett sétt som stérker
bolagets egen syn pa hur forfarligt det var i dldre tider.
Man rittfardigar pa sa sitt sin egen existens.

”Systembolaget —absolut svenskt” dr ett kapitel som
mer direkt illustrerar Martenius anvidndning av ANT.
Hon lyfter hér fram tre centrala nitverk som Systembo-
laget nyttjar for att sdkra sin 8verlevnad: Socialt ansvar,
God service och Svenskt kulturarv. Det sociala ansvaret
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