Mordarjakt 1 Ystad

Carina Sjoholm

Sitt i Kurt Wallanders soffa, ga pa hans golv, kéinn pa
hans skrivbord...

Ovanstaende mening kommer fran ingressen
till en artikel i Sydsvenska Dagbladet om det
da nyoppnade filmbesokscentret Cineteket i
Ystad. [ luftvdrnshallen pa gamla regements-
omradet intill producerade filmproduktions-
bolaget Yellow Bird under 2004 och 2005
tretton langfilmer om kommissarie Kurt Wal-
lander vid Ystadpolisen, tidigare kédnd fran
Henning Mankells storsiljande tio kriminal-
romaner.! P4 Cineteket har besokare sedan
det 6ppnades 2006 kunnat folja guidade turer
iYstad studior, dér delar av filmerna spelats in,
samt ta del av en utstéillning om filmproduk-
tion i storsta allménhet. I inspelningsstudion
finns Kurt Wallanders ldgenhet pA Mariagatan
i Ystad uppbyggd, liksom delar av polisstatio-
nen och det réittsmedicinska laboratoriet.

Nir produktionen av de forsta tretton fil-
merna var avslutad, och nya filmatiseringar
paborjats, var ledningen pa Cineteket tvung-
en att bestimma sig for vad man skulle goéra
med ldagenheten. Skulle den finnas kvar for
turisternas skull, eller skulle den flyttas eller
monteras ner for att lamna plats for aktuella
inspelningar? Men om den flyttades — fragade
sig guiden vid en av de vandringar jag foljde
— 4r den da fortfarande pa riktigt?

Henning Mankells kriminalromaner och de
filmatiseringar med kommissarie Wallander
som gjorts i Ystad dr nagra av de centrala be-
stindsdelarnaien speciell form av turism som
kallas litteratur- och filmturism. Med det me-
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nas hir turism som fokuserar pa geografiska
platser som dr kopplade till forfattare och/eller
deras litterdra skapelser. Vandringarna i ovan
nidmnda studio &r ett exempel pa litteratur- och
filmturism, i det hir fallet intimt forknippad
med den fiktive gestalten Kurt Wallander.
Jag kommer via Wallanderturismen i Y stad
att diskutera relationen mellan upplevelser av
fiktiva och verkliga platser. Jag kommer ocksa
att kort diskutera kommodifiering och kom-
mersialisering i relevanta sammanhang. ”Wal-
landerland” #ri den hir texten ett exempel pa
hur en plats kan skapas och fiktionaliseras
under specifika ekonomiska och kommersi-
ella villkor. ”Det 4r omdjligt att 6verskatta
vad Kurt gjort for oss”, sdger en av Wallan-
derturernas guider. Wallander har uppenbart
stiarkt Ystad som en turistdestination.
Artikeln utgor en del av ett storre forsk-
ningsprojekt kallat Resor i bockers, filmers
och forfattares spar. En kulturanalytisk studie
av litterdr turism. Den bygger framfor allt
pa filtarbete i form av deltagande i ett antal
guidade turer och intervjuer genomforda i
Ystad med ménniskor som varit inblandade
i Wallandersatsningarna pa olika sitt.> Under
ett par ar har jag dessutom deltagit i manga
olika typer av guidningar som kan kopplas till
litteratur och film. Jag har tagit fasta pa det
rikliga broschyrmaterialet liksom relevanta
artiklar av allehanda slag kring Wallander-
turism. Det material som ligger till grund
for mer generella pastadenden i artikeln om
den hir formen av turism bygger bl.a. pa ett
kvantitativt material omfattande drygt 130
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svar fran svenska turistbyraer om satsningar
pa litterdr turism, i synnerhet det jag valde att
kalla deckarturism. Féltarbete och intervjuer
genomforda i Fjillbacka, dédr man satsat pa
turism kopplad till deckarforfattaren Camilla
Lackbergs bocker, och Vimmerby, dar man
sedan atskilliga decennier tagit emot turister
som velat uppleva Astrid Lindgrens litterdra
virld, kan sdgas bilda fond for en del av re-
sonemangen.

Mordvandringar och litterdr turism
Marknadsforingen av forfattare och deras
verk i forhallande till platser och orter har en
lang svensk tradition. En grundforutsittning
i verksamheterna &r att besokaren kan gora
kopplingen mellan en forfattares verk och bio-
grafi. Den biografiska aspekten pa litteraturen
dr mycket viktig inom turistbranschen trots,
eller kanske pa grund av, att litteraturteori och
litteraturkritik under decennier vént sig bort
fran den biografiska forfattaren for att istéllet
ndrma sig texten och dess mote med ldsaren.
Det allminna intresset for personhistoria &r
omfattande och det rader konsensus om att
det till viss del dr den hir sortens fakta som
turisten dr intresserad av. Det intressanta dr att
det ofta handlar om personhistoriskt intresse
bade vad giller forfattare och deras fiktiva
gestalter.

Till Ystad kom de forsta turisterna och
fragade efter Mariagatan redan aret efter att
Mankells forsta Wallanderbok Méordare utan
ansikte gavsut 1991. Sa smaningom kom fra-
gor efter filminspelningsplatser. De brittiska
forskarna Busby & George har gjort under-
sokningar som fokuserar pa motiven for turis-
ter att besoka vissa litteréra platser. Turisterna
i en av deras undersdkningar (2004) valde i
stor utstrdckning en viss plats pa grund av dess
koppling till barndomsminnen. En del avdem
som besokte platsen visste inte fore besoket
att det var en s.k. litterér plats. For dem kom
den litterdra aspekten att bli intressant forst
efter besoket. Flera av turisterna reste for att
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fa veta mer om en viss forfattare och hans eller
hennes bocker. Cirka var tionde turist i deras
studie besokte en plats for att de hade 14st om
deniromanform och dérefter ville ldra kénna
det litterdra landskapet.

Forhallandet mellan turism och litteratur
tycks for forskningens vidkommande nu vara
inne ien formativ fas, sirskilti Storbritannien.
Samtidigt har féltet blivit kommersiellt att-
raktivti turistbranschen (Herbert 1996, 2001,
Robinson & Andersen 2003, Squire 1994).
Det faktum att en hel del médnniskor planerar
sinaresor for att folja en forfattare eller litterédr
gestalti sparen, alternativt folja en resrutt efter
en roman eller for att uppleva nagot som de
sett pa bio, har blivit viktigt for turistindustrin
attfangaupp. Denna typ av turism kan ses som
ett vilregisserat upplevelserum —ett rum som
omtolkas och forhéller sig till andra referens-
ramar. En turistort laddas konstant om med
mening, beroende pd vem man dr, vem man
reser med och hur man reser. Mycket turism
handlar om att se ndgot man inte sett forut;
hir handlar det snarare om att soka upp saker
man ldst om eller sett i medierepresentationer.
Ofta dr det romanldsandet som &@r motorn i
den litterdra turismen, men nar man val ar
pa plats kan det vara annat som blir viktigare
dn det lésta.

Det &dr vanligt i den skandinaviska kri-
minallitteraturen att samtidens sociala och
samhilleliga problem diskuteras, tidvis i
experimentell form (Persson 2002). Detta
nyvaknade intresse hos bade forfattare och
lasare for en genre som lidnge betraktats som
trivial, har av en del forskare tolkats som ett
behov av litteratur som synliggor det globala,
senmoderna samhdllets komplexitet och oge-
nomskinliga maktstrukturer (Hedling 2006,
Tapper 2006). Det brukar sdgas att den stora
publika genomslagskraften for samhaéllskri-
tisk kriminallitteratur kom med Sjowall och
Wahl66s polisromaner under 1970-talet. Det
ges nu ut mer svensk kriminallitteratur 4n né-
gonsin tidigare och det siljs fler pocketbocker
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dn pa lange. Detta har inte helt 6verraskande
turistindustrin insett.

Filmproduktion som platsmarknadsforing

Vara skiftande erfarenheter, savil medierade
som mer direkta, spelar stor roll for var tolk-
ning av rummet. Rum skapas genom bruk och
genom olika medieerfarenheter som kan fa
brukaren att reflektera 6ver vilken plats som ér
”den ritta” att besoka. En plats kan presente-
ras, paketeras och marknadsforas pa si manga
sitt. Ar det mojligt att se Wallandersatsningar-
naitermer av hur platser produceras, och dir-
for fraga sig vilka strategier som &r i funktion
nér en viss plats forvandlas till en sevéardhet
eller en plats att uppmirksamma pa kartan?
Estetisering av platser i syfte att genom af-
farsutveckling skapa mervirde har blivit en
allt viktigare del av lokala entreprendrer inom
turistbranschen (Kotler 1999). Genom att ge
en plats en sérskild aura lockas investerare
att investera, méanniskor att bositta sig dir
och fler besokare att komma (se t.ex. O’Dell
2002, Ek & Hultman 2007). Filminspelning-
arna och intresset for Henning Mankells ro-
manfigur Kurt Wallander i Ystad 4r ett bland
flera aktuella exempel pa vilka ekonomiska
synergieffekter som finns mellan litteratur,
film och turism (Frost 2006, Jones & Smith
2005, Rodhanthi 2004, Thompson 2007). Man
har alltmer borjat se regionalt producerad film
som en betydelsefull tillvéaxtfaktor, men ocksa
som en del av upplevelseindustrin (Beeton
2004). I destinationsmarknadsforingen under
senare ar verkar filmvérlden t.o.m. att fungera
som metodologisk forebild (Busby & Kloug
2001, Bowman 2007). I fallet Wallander dr det
uppenbart att man fran regionens sida ser en
mojlighet att genom filminspelningarna och
intresset for den fiktive Kurt Wallander maxi-
mera turismen, vilket lyckats 6ver forvéntan.
I satsningar av detta slag dr paketerandet i
centrum (jfr Kaijser 2002, Plate 2006) och
i Ystad har kommunen arbetat relativt riktat
for att finna en balansgang i etablerandet av
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en ny niring, vilket filmproduktionen &r, och
utvecklandet av nya turistmal utifrin denna
néring. Pa Cineteket ser man sig som ett skylt-
fonster for filmutvecklingen i omradet och
folk kommer dit och stéiller manga olika slags
fragor. Cineteket var vid etablerandet tinkt
som ett verktyg i integrationen av en helt ny
niringsgren i staden, ett sétt att férsoka kom-
ma ifran ett vi-dom-forhéllande. Om man ser
till Ystadbornas villighet att delta i filmerna
som statister sa forefaller man ha lyckats vil
1 ambitionerna att integrera den nya néringen
med staden, och ménga har dirmed fatt se hur
det gar till i filmproduktionen. Cineteket har
upptéckt att f.d. statister blivit ambassadorer
for filmproduktionen, de kommer tillbaka
med sldktingar och vidareformedlar sin kun-
skap. Pa sa sitt har lokalbefolkningen blivit
en del av filmindustrin.

En rad fragor instéller sig, t.ex. hur medie-
rade texter paverkar var upplevelse av platser,
och hur sjilva séttet att resa, nér vi vil véljer
attresaifotsparen av en forfattare, en bok eller
film, inverkar pa var forstaelse av fiktionen.
Detta skulle ocksa kunna ses mot bakgrund
av den formliga explosion av “walk the city-
books” och organiserade vandringar av alla
de slag, vilket dock inte kommer att utvecklas
hir. Att g& har blivit ett sitt att 1dra kéinna sta-
den eller platsen. Och serviceniringarna har
hittat ett nytt koncept, ytterligare en produkt
som det &r enkelt att sidlja om den paketeras
pa rtt sétt (Hansen & Wilbert 2006, Strom-
berg 2007).

En plats #r inte ndgot som bara finns, en
plats blir, och nir — som i detta fall — plat-
sen gors till produkt som kommersialiseras
genom film och litteratur, utvecklas ocksa
strategiska betydelser. Platser kan definieras
och kategoriseras pa manga sitt. Jag vill visa
att subjektiva kénslor for en plats stéindigt in-
teragerar med det fysiska rummet, och att det
ar mojligt att forstd detta bade materiellt och
symboliskt. Platserna utvecklar nya meningar
dir sociala relationer kan skapas och under-

08-12-16 14.03.45



208

hallas (Lofgren 1999, Saltzman 2001). Plats
ar alltsd ndgot som fortsitter, en process. Man
kan dven fraga sig om platserna &r verkliga
eller fiktiva. Hur det in ma vara med den saken
sd har de skapat platskinsla hos ldsaren eller
filmaskadaren, och existerar i forhallande till
denna medierade erfarenhet.

I Wallanders spar

Filmer som produceras regionalt ses som
en viktig ekonomisk tillvaxtfaktor, men dr
ocksa kopplade till upplevelseindustrin (Lind
2006). Produktionen av de forsta tretton Wal-
landerfilmerna var ett av de storsta film- och
tv-projekten ndgonsin i Skandinavien (Krona
2006). De regionala myndigheterna och na-
ringslivet tog tillféllet i akt att forknippas
med filmproduktionen och det stora allménna
Wallanderintresset i syfte att 6ka turismen.
De nadde framgang langt utdver forvintan.
Succén hinger uppenbart ihop med kopp-
lingen till Ystad och det omgivande Osterlen
(Lind 2006, Film i Skdane 3/06). Det skanska
landskapet exponeras tydligt i filmerna och
synliggdrs som en besoksvird plats genom
fiktionen.

Brittiska BBC har under sommaren 2008
spelat in tre Wallanderfilmer i Ystad med
Kenneth Branagh i huvudrollen. Ungefir
samtidigt initierades tretton nya filmer dir
Krister Henriksson utvecklar Kurt Wallander.
Inspelningarna, som fortfarande skeriYstad,
berédknas vara fardiga 2009 vilket gor att man
raknar med att halla liv i Wallanderturismen
ytterligare en del ar. Hittills har man sett en
stindig 6kning. Kommunens marknadsfo-
ringsstrateg besoks bade av internationella
journalister som gor resereportage for savil
tidskrifter som tv och av kommunala repre-
sentanter fran hela Sverige. Ystad har kommit
att bilda skola nir det giller litteratur- och
filmturism.

Nir man kommer in pa turistbyran i Ystad
mots besokaren av portrittbilder av skadespe-
laren Krister Henriksson som Kurt Wallander.
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Mankellromaner pa flera sprék finns till for-
sédljning, liksom Wallandervykort och boken
Wallanders Ystad (Ambrius 2004), utgiven
av lokaltidningen Ystad Allehanda, och med
texter pa svenska, engelska och tyska. Det dr
uppenbart att Ystad och Wallander &r intimt
forknippade med varandra om man nirmar
sig staden via turistbyran. Ystad turistbyra dr
ocksa ansvarig for broschyren I Wallanders
spar: en vdgvisare over Ystad med omnejd
fordig som gillar romanfiguren Kurt Wallan-
der, kriminalkommissarie vid Ystadpolisen.
I broschyren presenteras Henning Mankell
liksom hans skapelser Kurt och Linda Wal-
lander (Kurts dotter som har en mer fram-
tridande roll i de tretton forsta filmerna &n
i romanerna). Framfor allt finns dér en karta
med 32 platser i Ystad som ndmns eller an-
vinds i romanerna och filmerna. Broschyren
delas ut gratis och trycks i ungefar 30 000
exemplar per ar, varav 10 000 pé svenska.
Den senaste utgdvan (2007) innehéaller en
lista pa 32 platser, grupperade efter de tretton
Ystadbaserade filmerna, dér inspelningarna
har gt rum. Vid sidan av den ofrankomliga
statistiken dver bockernas upplagor, dver 25
miljoner exemplar, och spridning pa 36 olika
sprék, presenteras ocksa biografiska fakta,
som att Henning Mankell, gift med teater-
regissoren Eva Bergman (dotter till Ingmar
Bergman), vixlar mellan att bo strax utanfor
Ystad och att vistas i Mogambique, dédr han
ar konstnirlig radgivare at Teatro Avenida.
Man informeras ocksd om hans kamp for
hiv- och aidsdrabbade samt en del av de ut-
mirkelser han mottagit for sitt forfattarskap.
Broschyren avslutas med ett portrittfoto av
honom med signatur — som ett gammaldags
filmstjarnefoto. Mankell dr ett exempel pa
hur en forfattare profileras och marknadsfors
med tidstypiska argument. Han beskriver sig
sjilv som en samhéllsgranskare (bl.a. Trelle-
borgs Allehanda 22/4 2008, Sydsvenskan 17/8
2008) och utifran hans forsdljningssuccéer
inser man att d&ven samhillsengagemanget
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blir en strategi i marknadsforingen. Det &r
pafallande vilket stod Mankell har i Ystad.
Minniskor engagerade i Wallanderturismen
betonar i alla sammanhang hans integritet och
engagemang.

Tanken &r att besokaren skall 14sa broschy-
ren och sedan firdas runt Ystad med omnejd
paegen hand. Under sommarmanaderna finns
flera alternativ for dem som vill ndrma sig
Wallanders Ystad. Jag har sjdlv provat flera
av dem, ensam, tillsammans med kollegor
och/eller familj. Det dr bl.a. mojligt att aka
med Ystad Frivillige Bergnings-Corps gui-
dade Wallandertur med veteranbrandbil. Pa
bilen far ungefir 14 personer plats och den
utgar fran Stortorget. Under firden, i maklig
takt, passeras platser som namns i bockerna
och visas i filmerna och en av brandménnen
laser hogt ur sitt manus med citat ur bockerna.
Ett alternativ for den filmintresserade ir att
besoka Cineteket, forlagt till Ystads gamla
regementsomrade, dar man dels kan bescka
och fa en guidad tur i den studio dir Wal-
landerfilmerna spelades in, dels fa lira sig
nagot om hur filmproduktion gar till genom
prova-pé-stationer i utstillningen som byggts
upp. "Det ska inte upplevas som ldrande dven
om man ldr” (intervju 4/3 2008). Man vill att
ménniskor ska ldra och uppleva och har insett
att olika turistgrupper vill ha olika saker. En
del vill bara ha Wallanderkunskap och andra
ar intresserade av att 1dra om film 1 storsta
allménhet.

Pa Cineteket finns forsiljning av Wallan-
derbocker och -filmer, négra t-shirts och af-
fischer. Dir finns ocksad mdéjlighet att ta en
kopp kaffe med dopp fran ett av de lokala
bagerierna. Allt dr vél genomtiinkt och signa-
lerar kvalitet och inte bara ”marknad”.

Ytterligare ett sitt att uppleva Wallander-
land dr att kopa ett Wallanderpaket, vilket jag
och en kollega gjorde haromsommaren. I det
ingar middag pa en av Wallanders favoritre-
stauranger, inlogering pa ett av de hotell dir
han brukar &ta lunch och kaffe pé Fridolfs
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konditori, Wallanders favoritkonditori diar han
i bockerna ofta antingen dricker kaffe eller
lattol och bestéller en sillamacka”. Paketet
inkluderar ocksa en ”Wallanderbakelse”; bla
med marsipanticke, smaksatt med punsch
och dekorerad med ett stdende W i choklad.
Historien om bakelsen ingar numera, liksom
berittelsen om Mankells sociala patos och
engagemang, i en vil utarbetad storytelling.’
Pa en vigg i konditoriet hinger ett certifikat
dir familjen Wallander har gett konditoriet
sin tillatelse att anvinda namnet for bakel-
sen ifraga. Familjen Wallander — som inte
bor i Ystad utan i Mariefred — 1anar sitt namn
at bakelsen eftersom den organisation som
dger rittigheterna till rollnamnet Wallander
motsatte sig att namnet skulle anvindas. Of-
ficiellt alluderar bakelsen alltsa pa en familj
i Mariefred, samtidigt som alla vet vem det
egentligen handlar om. En historia genererar
en historia och fiktionslagren skjuts in dver
varandra.

Alla dessa delar kan ses som en del i upp-
levandet av Wallanderland. Men varje del kan
ocksa fungera som en del av Wallanderturis-
men eller helt enkelt som enskilda turistiska
evenemang. Att besoka Ystad och ita en bld
marsipanbakelse behover inte for konditori-
besokaren betyda koppling till vare sig Wal-
lander eller Mankell. Att se veteranbrandbilen
aka runt med fjorton passagerare kan vara
en del i den vanliga sommarturistbilden i en
stad med lang historia som besoksmal. Kort
sagt, man kan besoka Ystad utan att mérka av
intresset for Kurt Wallander (jfr Christenson
m.fl. 2005). Men soker man s finner man
manga och olika spar.

N4, vilka platser far vi da se om vi f6ljer
broschyrens kartor och listor? Det hela borjar
med polishuset, beskrivet som Kurt Wallan-
ders andra hem. Dérefter kommer man till
Mariagatan 10, Wallanders hemadress i roma-
nerna. I broschyren nimns inte att detta hus
inte anvénds i inspelningarna av de aktuella
filmerna, nagot som ofta skapar forvirring
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En Wallanderpromenad bor innehélla ett besok pa Fridolfs konditori med en Wallanderbakelse eller en sillmacka.
Foto: Carina Sjoholm.

hos besokande turister. Under inspelning-
arna anvéndes ett annat hus vid Mariagatan,
ndrmare bestamt nummer 11C {for exteriortag-
ningarna, och sedan har interiérerna byggts
upp i studion.* I broschyren gors forsok att
fanga platskinslan genom konkreta, sinnliga
beskrivningar: ”Gatlyktan sprider sitt gula
sken, bilen star parkerad pa gatan. Ofta hors
operaarior fran lagenheten. Harifran bortfor-
des Mabasha i Den vita lejoninnan och hir
har mordare smugit i jakt pd Wallander.” Har
kopplas platsen till deckargenrens klassiska
scenografi och ges dessutom ett litterdrt sam-
manhang genom exempel ur en av bockerna.
Efter ett tag har Wallander i karthdnvisningar-
na forvandlats till ”Kurt” och vart forhallande
till karaktiren har blivit alltmer personligt;
nagot som aterkommer i de guidade turerna
dér guiderna géirna talar om ”Kurt” som om
han vore en nira vén.

Ett viktigt inslag i savil bockerna som fil-
merna dr Wallanders déliga hilsa. Han soker
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hjdlp pa Ystad lasarett (som finns utmirkt pa
kartan) for att hantera sina stressymtom och
for att fa bukt med sin diabetes. Detta sdgs
ibland vara forklaringen till rollfigurens po-
pularitet; han dr en antihjilte, briacklig och
minsklig i sina vél igenkinnbara tillkorta-
kommanden. Detta tillhor till viss del genren
och kriminalkommissarieschablonerna: me-
lankolisk man som #lskar opera, har svart med
relationer och stundtals dricker (for) mycket
whisky. "Bockerna och filmerna som handlar
om kriminalkommissarie Kurt Wallander 4r
otroligt omtyckta. Kanske for att Kurt &r lite
som folk &r mest; en vandrare palivets krokiga
stig dér savil avgrunden som himlen Gppnar
sig ibland” stér det i broschyren.

Turen pa kartan gér vidare till andra adres-
ser som &dr kopplade till skeenden och personer
i berittelserna, och innefattar flera platser dér
mord har begétts och dir mordare bor. Det
fysiska avstandet mellan hallplatserna 6kar
efter hand, och till slut kan man inte lingre
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vandra mellan dem utan det behovs bil eller
atminstone cykel.

Den guidade studioturen

Naér besokaren tagit sig runt Ystad med om-
nejd i Wallanders fotspar kan han eller hon
vilja att forkovra sig i Wallanderfilmernas
virld. Vill man lédra sig hur filmproduktion
gar till stannar man i Cinetekets lokaler. Vill
man fordjupa sig ytterligare kan man gora det
genom att besoka nagra av de uppbyggda inte-
ridrerna under en guidad tur in i luftvérnshal-
len som finns pa regementsomradet. Man kan
inte ta fel, for pa taket stdr med stora bokstiver
MANKELLS WALLANDER. Det har varit
”lont” att bygga upp en hel ldgenhet i studio,
sdger guiden, eftersom det var s manga som
tretton filmer som skulle spelas in. Studiotu-
ren borjar utomhus, bakom studioingangen,
och guiden visar bl.a. den bil som spriangdes i
lufteni slutet av filmen Innan frosten. Guiden
berittar sedan om de tva skadespelaruppla-
gorna av kommissarie Wallander. Den ena
ir spelad av Rolf Lassgérd i en tidigare serie
filmer, inspelade i ett falskt” Skane, vilket
betonas pafallande ofta, utanfor Trollhéttan.
Den andra &r spelad av Krister Henriksson
i det verkliga Ystad, utomhus eller i studio.
Mainga som ldst bockerna foredrar Lassgard
som Wallander, séger guiden, och jag kidnner
igen resonemangen fran diskussioneride gui-
dade grupperna. De filmerna foljer bockerna.
Den senare Wallander &r, papekar guiden, en
mer internationell figur, anpassad for det nya
arhundradet; smartare, friskare (trots fortsatt
délig hilsa) och med ett bittre forhédllande
till sin dotter. Och ging pa gang paminns vi
om att minst 25 miljoner exemplar har sélts
av Wallanderbockerna.

Nar vi kommer in i sjédlva studion vilkom-
nas vi av guiden som siger att det nu dr dags
att besoka ”Kurt och Nyberg” (den senare
ar réttsldkaren) pa polisstationen och ritts-
medicinska laboratoriet. I filmerna har det
flyttat fran Kristianstadvégen till Regementets
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omrade” star det i broschyren. Pa polissta-
tionen uppmanas vi av guiden att sitta oss i
Kurts kontorstol bakom hans skrivbord och
ta foto pa varandra. Vi far en stund pa oss att
kika runt pé polisstationen och ménga pas-
sar pa att provsitta kontorsstolen, dra ut 1ador
i hurtsen och fotografera varandra i denna
Wallandermiljo. Direfter kommer guiden in
pa manusarbetet samtidigt som vi passerar
regissorsrummet, och guiden betonar att det
inte dr det minsta glamordst. Pa dorren till
regissorsrummet finns ett anslag om vilka som
regisserat de tretton filmerna. Vi far veta att
arbetet borjar med att "Henning” skriver ett
utkast som sedan utvecklas av flera medforfat-
tare. "Henning tyckte det var en braidé att fil-
matisera historierna om Kurt”, sdger guiden,
och det personliga forhéllandet till forfattaren
understryks av att fornamnet anvinds. Det
hir forekommer ofta pa forfattarvandringar
(Kaijser 2002, Meurling 2006). Ett annat sétt
att visa hur nira personalen pa Cineteket och
turistbyréan star den beromde forfattaren 4r att
beritta att Mankell kopt en Skanegard néra
Ystad, men att de lovat honom att inte sdga
var...

Under studiovandringarna pendlar gui-
derna mellan att nimna vad som tas upp i
bockerna och 1 de olika filmatiseringarna. I
studion gér vi vidare till Mariagatan och fra-
gan om Mariagatan 10 eller 11 kommer upp.
Guiden forklarar omsorgsfullt, medan vi stér
utanfor den vita dérren med Wallanders namn
pa, vilka scener som tagits pa plats och vilka
som tagits i studio. Innanfor dérren mots vi i
hallen av post adresserad till Kurt Wallander.
Pa viggarna hinger de i bockerna omtalade
landskapsmaélningarna med eller utan tjader
som Kurts far mélar i parti och minut. Nér vi
kommer in i Kurts vardagsrum sitter guiden
pa en CD med operamusik for att skapa den
ritta atmosfiren. I vardagsrummets bokhyllor
ligger reklammaterial frin Mankells forlag,
Leopard. Guiden pekar ut produkter som ex-
poneras i rummet och som anvénts for pro-
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duktplacering i filmerna: en platt-tv frin den
lokala firman Hugossons och mineralvatten
fran Malmbergs. Vi far dven veta att Saab-
bilar har anvints i filminspelningarna. Pé soff-
bordet, framfor den slitna skinnsoffan, star
den obligatoriska whiskyflaskan, som inne-
haller firgat vatten. P4 framsidan av Ystad
Allehanda, som ligger pa bordet, finns bilder
och en artikel som hénger samman med det
fall som &r aktuellti filmen Mastermind. 1 bok-
hyllan finns barndomsbilder av dottern Linda
och en betydligt yngre Kurt, men ocksa ett
foto av Linda som nyutexaminerad polis. P&
nattduksbordet i sovrummet ligger en skonlit-
terdr bok och pappersndsdukar, och guiden
berittar att deti garderoben finns spér av blod
fran inspelningen av filmen Mastermind. Hon
papekar att det &r grisblod som anvénds i fil-
merna. Guiden avslutar visningen med att be
oss ga runt i Kurts ldgenhet och se hur han
har det”. Hon hoppas att vi fatt lite insikter i
”filmens virld” och att vi forstar att mycket i
filminspelning 4r “’pa latsas”.

Den bekanta geografins betydelse
Det finns manga interagerande faktorer bakom
upplevelseturismens framgangar. Det finns
t.ex. en museipedagogik som hyllar ’learning
by doing” och som inte forevisar kulturarvet
utan snarare spelar det. Det hir har blivit en
del av en marknadsforingsstrategi. Cinetekets
guide papekar att det alltid 4r lyckat att visa
studion och be besokarna rora vid sakerna dir
och sittaimoblerna, i synnerhet for de manga
tyska besokarna. Det taktila dr en viktig be-
standsdel i iscensittningen av upplevelsen.
Litteratur och film har stor betydelse for
vart sitt att se pa platser. Regionala utvecklare
och turistbranschen ir tillsammans beredda
attutveckla denna nya form av ’branding cul-
ture”, dir sirskilda platsspecifika kvaliteter
marknadsfors och siljs. Manga nya krimi-
nalromaner representerar en viss plats och
en geografi som gér att kidnna igen, vilket &r
viktigt for 1asarna, men ocksé bereder vig for
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filmatiseringar: ”Fa saker sitter sddan spritt
pa fantasin som bekant geografi. Platsen som
huvudroll. Delen for helheten och det skrivna
ordets oovertréiffade formaga att forena verk-
ligheten med platsen och fiktionen”, skriver
Katarina Tornborg (Sydsvenskan 22/1 2007).
”Det dr med jubel jag noterar att mitt dlskade
Gotland blivit tummelplats for ménsklig ond-
ska, dumhet och banal girighet”, sammanfat-
tar hon och rdknar upp fyra deckarforfattare
som arbetar med gotlidndska miljoer.

Men vad hinder med en plats som mark-
nadsfors genom skonlitteratur? Och vilka &r
motiven for de olika aktorerna i det hir spe-
let? Vem tidnker i termer av marknadsforing,
och vem tinker pa kunskapsspridning? Ja,
ofta finns bada argumenten med i turismsats-
ningar som néstan alltid gors i syfte att locka
besokare. Ystad, Mankell och Wallander &r
utmirkta exempel pa det.

En turistattraktion dr en social konstruktion,
ochi processen dr manga faktorer verksamma.
Det handlar om praktiska och ekonomiska
Overviganden, men ocksd om besokarnas
forvintningar. Besokarna péverkas av olika
typer av erfarenheter av den aktuella platsen.
Har vi som besokare list boken som forfatta-
ren ifraga skrivit? Vet vi nagot om forfattaren
innan vi besoker platsen? Vad vet vi om de
fiktiva karaktirerna? Har vi sett en filmati-
sering och soker inspelningsplatser? Har vi
tagit del av andra ménniskors erfarenheter av
platsen, av bockerna, av forfattaren och soker
efter den plats som filtrerats genom andra be-
sOkares raster? En del av de hir fradgorna gér
inte att besvara entydigt, men de ir till god
hjilp ndr man ska reflektera 6ver relationen
mellan fiktiva och verkliga platser.

En sak som &r viérd att ta i beaktande &r
vad lokala myndigheter och néringsliv vill
utveckla niir man numera allt oftare ser turis-
men som losningen pa lokala och regionala
problem. Kulturturism har blivit allt viktigare
globalt, men dven pa en lokal niva. Nir en
ort har haft viss framgang inspireras andra
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att ta efter.’ En fraga dr naturligtvis vem som
anvinder vem i det hir spelet (Coleman &
Crang 2002, Kotler 1999, Pine & Gilmore
1999). Ar det forfattaren, fiktionen eller den
reella platsen som ir det centrala? Handlar
det om exploatering? Kan man i sadana fall
se det som att platser kan slitas ut?

Multisensationalism och situerade resor
Ett visentligt drag i var tid &r fusioner och
hybridiseringar. Mycket forskning har presen-
terats kring hur upplevelseindustrin har foku-
serat pa additiva faktorer; manga upplevelser
dr tinkta att ge konsumenterna ett flertal kom-
ponenter som de sedan kan blanda och sjédlva
komponera i forhallande till en viss situation
eller kontext (O’Dell 2001). Overfort till resor
och vandringar av det slag jag diskuterar har
drdetuppenbart att erfarenheterna organiseras
som en serie diskreta enheter vilka var och
en kan tyckas vara av trivial karaktdar. Man
laser en bok, inspireras att resa och viljer att
folja upp resan genom att se filmen, ldsa flera
bocker i serien eller att 1dsa om. Sa skapas
berittelsen om resan och inspirerar andra att
aka och se delvis samma monster. Men i den
hir kontexten blir de symboliska broar mellan
olika delar av erfarenheten och bidrar till att
gora allt till nagot extraordinirt.

Man kan tala om mangsinnlighet; ett flertal
sinnliga erfarenheter adderas for att tillsam-
mans bilda den sammantagna upplevelsen
(se Sjoholm 2003). Det kan hir vara klokt
att skilja pa den typ av erfarenheter som dr
sinnliga, emotionella eller kopplade till en
viss tidpunkt eller plats, och de erfarenheter
som dr av mer transcendent natur, medvetna,
kognitiva, alltsd nagot som kan tillféra en
nagot pa sikt i en kumulativ process (O’Dell
2002). Upplevelseekonomin forutsitter ett
stort matt av reflexivitet. Man behover be-
doma sin upplevelse for att kunna aterberétta
den eller bestamma sig for att dromma om en
annan upplevelse. Man dr vad man upplever.
For att betraktas som en hel ménniska finns det
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vissa saker man skall ha upplevt eller tagit sig
igenom. Ofta ir sjdlva berittelsen poédngen i
dethela. Det viktiga dr kanske inte att man har
rest, men att man har atervint och har nagot att
beritta (Lofgren 1999). Reseerfarenheten har
lika stor betydelse som de materiella varorna
eller det konkreta malet. Att befinna sig pa
semesterresa ir inte bara en fraga om att vara
ledig. Det dr ocksa, och alltid, ndgot som &r
inskriveti storre ideologiska diskurser: social
klass, kulturellt kapital, ekonomiska begrins-
ningar och nationell identitet. Allt bidrar till
att grinser dras upp och att utrymmen skapas.
Som turist handlar man enligt de monster som
finns utlagda, och det finns en komplex och
djupt meningsfull koppling mellan dessa so-
ciokulturella villkor och de berittelser man
skapar kring sina upplevelser. Man hittar pa
nagot sitt alltid det man letat efter.

Autenticitetsbegreppet producerar virden,
betydelser och sammanhang for publiken och
besokarna (Pearce & Moscardo 1986, Wang
1999). Begreppet bidrar till kategorisering och
positionering, samt skapar och vidmakthéller
identiteter och stilar (Cohen 1988, Jamal &
Hill 2004). Det bidrar till att skilja—distingera
—mellan ’de” och ’vi”’; ”de som gillar det ddr”
och vi som gillar det hir”. Allt detta forut-
sétter en komplex interaktion mellan diverse
aktorer som journalister, resebyraer, museer
och publiker. Virderingen av upplevelserna
och tankarna kring vad som dr autentiskt och
vad som inte dr det, ger nya betydelser och
nya virden, och vi far mojlighet att jaimfora
vara upplevelser med andras. Att diskutera
vad man egentligen varit med om &r ett sitt
att forldnga och bearbeta upplevelsen.

Det druppenbart att produktionen av auten-
ticitet dr viktig i turistbranschen. Vilken sorts
autenticitet dr inte alltid klart, men dikotomin
sant—falskt och dkta—o#kta reproduceras kon-
tinuerligt i de turistiska beréttelserna (Urry
1990). Ménga som reser vill ta reda pa hur en
verklig person (t.ex. en forfattare) har bott och
levt, men det finns framfor allt de som reser i
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sparen pa fiktiva personer. I Ystadfallet soker
turisterna inte s ofta sparen efter forfattaren
Mankell — de finns ndgon annanstans — som
efter den fiktive Wallander. Paradoxen &r att
turisten kan uppfatta det fiktiva som det mest
autentiska; det verkliga kridver en form for att
forefalla verkligt.

Det finns ocksa en geografisk aspekt pa
autenticiteten. Vissa platser kan anses mer
autentiska dn andra. Det har dels att gora med
den etablerade historieskrivningen, dels med
hur man reser och vilken konsumtionsniva
man ldgger sig pa. Det som framstér som en
ursprunglig omgivning har ett visst vérde,
och urvalet ett annat. Flera forskare har un-
derstrukit det autentiskas subjektivitet, t.ex.
inom sociologisk turismforskning (Anders-
son Cederholm 2007, Taylor 2001, Wang
1999). Autenticiteten har ofta flera lager.
Det som ir sant for en annan behdver inte
vara sant for dig. Det innebér inte automatiskt
att autenticiteten &r en illusion, ogripbar och
forlorad i subjektivitet. Men sanningen och
det verkliga dr alltid ndgot som forhandlas. 1
mediealdern med dess informationsdverflod
representerar det autentiska ett begér efter
nagot som ir sant och ursprungligt. Musikve-
taren Simon Frith papekar det anmérknings-
viarda med tron pa det autentiska: ”Essential
in this post-modern era is not whether Bruce
Springsteen is ’the real thing’, but how he
maintains the belief in the existence of any
’real things’ at all” (Frith 1988:95). Det ar
t.0.m. s, att om erfarenheten upplevs som au-
tentisk for subjektet sa frikopplas upplevelsen
fran det egentliga objektet. I konstnidrshem
och forfattarhem 4ger olika aktiviteter rum;
vanligt dr att man skapar utstillningar, men
det finns ocksé andra saker som kan iscensét-
tas. Ofta hidvdas det att dessa aktiviteter gors
i ”’den anda” som ir forfattarens eller t.o.m.
den fiktiva romangestaltens. Nér guiden pa
Cineteket ber oss att sitta ned i Kurts stol for
att fotograferas blir autenticiteten ett begrepp
som anvinds for att ladda miljon med en sér-
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skild aura och ddrigenom — vilket kan uppfat-
tas som en paradox — gora platsen mer séljbar.
Mankells sociala och politiska engagemang
i globala fragor 6kar trovardigheten; han har
ett stort inflytande 6ver Wallanderturismen
och motsitter sig en kommersialisering och
vill inte att det siljs till exempel Wallander-
muggar eller -kepsar. Detta har forsatt en del
av dem som arbetar med att utveckla turismen
i Ystad i en komplicerad situation nér de nu
tycker att det krdvs en produktutveckling (jfr
Thompson 2007).

Man tycker nistan synd om de turister som kommer
hit och sa féar de inget med sig hem. Men grinsen &r
vildigt tydlig. Vi far i princip inte gora nagonting som
kan exploatera Kurt Wallander. Och da hittar man nya
sdtt. Vi siljer till exempel svenska polisbilar, vi kan
jobba ihop med Krister Henriksson, han kan signera
DVD som vi kan sélja hidr osv. Men Kurt dr ingenting
som vi har tillgang till egentligen. Och jag tycker att
det finns en skonhet i att hilla det hir pa en relativt lag
niva. Jag tycker inte heller att vi ska skapa ett Wallan-
der-Disneyland, du vet dir vi ska ha ett t-shirtstand i
vartenda gathorn och séljer tvivelaktiga, halvtaskiga
produkter och bara kridnger grejer. Jag tycker att det
finns en charm i att det inte 4r sa tydligt och jag tror
ocksa att folk inte vill ha det sldngt i ansiktet pa sig hela
tiden. Sérskilt inte de hér litteraturturisterna som ir lite
diskreta. Men samtidigt tycker jag kanske ocksa att vi
har ju en forfragan for de hir produkterna som vi inte
kan tillgodose, egentligen, att man kan ge ett minne av
hog kvalitet (intervju pa Cineteket 4/3 2008).

Pa den turistiska arenan dr souveniren en arte-
fakt som virderas efter sin autenticitetsgrad.
Forskningen sédger oss att uniciteten ér ett cen-
tralt kriterium nir turister virderar vad som dr
autentiskt. Bedomningen av det autentiska dr
inte bara knuten till tinget i sig utan ocksa till
personen som tillverkat det. Lokalt hantverk
ses t.ex. ofta som autentiskt. Ytterligare en
kvalitet som bedoms &r situationen i vilken
souveniren dr inforskaffad. De artefakter eller
souvenirer som dyker upp i den litterdra turis-
men ir ofta bocker och filmer, kartor och den
typ av dokumentation som turisten gor sjalv:
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fotografier, anteckningar, dagbocker. Jag var
dir, jag kopte just den hir prylen eller den
hér boken dir. .. I Ystad kan man pa bade Ci-
neteket och turistbyran kopa Mankellbocker
pa bl.a. tyska. De &r inkopta i Tyskland och
séljs framforallt till turistande tyskar som tar
med sig boken hem for att teruppleva resan
och den skonlitterdra upplevelsen. Detta dr
en visentlig del av resan. Den &r sa vésentlig
att man pa Cineteket funderar pa att skaffa en
stampel dér det star ”Kopt i Ystad” eller lik-
nande for att betona uniciteten hos produkten.
Den &r verkligen kopt pa plats.

Vikten av att vara verklig
Ar nu dessa mediala platser overkliga, fanti-
serade? Det forefaller klart att de skapar en
platskénsla for ldsare och filmpublik. Darfor
existerar de. Och hir skiljer jag inte mellan
de platser som en romanlésare vill se och de
som filmaskadaren vill aterse. Oavsett vilken
inspirationskéllan dr blir platsen omtolkad
genom bdckerna och filmerna. Samtidigt som
en litterdr text kan beskriva en existerande
plats med stor ackuratess, kan ldsaren trans-
formera platsen till en fantasiplats med hjélp
av forestidllningsforméga och konkreta egna
erfarenheter. Lasningen blandas med visuella
och kroppsliga intryck. Forfattarens formaga
att beskriva dr viktig, men det dr ocksa ldsa-
rens formaga att ta upp det beskrivna genom
t.ex. forkunskaper, humor och kénslor. Den
hér blandningen av verkligt och imaginirt
landskap ger ett stort utrymme for fantasin.
Styrkan hos forestéllningar himtade fran
litterdra texter dr deras forméga att 1ata l4-
saren bekrifta dem, hiavdar Krolikowski &
Chappel (2004). Allteftersom tiden gér blir
platsbegrepp sé internaliserade att det krivs
en hel del anstrangningar for att se nagot an-
nat. En litterdr text kan fungera som en port
till en plats som inte existerar i verkligheten
men som dr mojlig att nd genom fiktionen.
Fiktionens raster hjdlper oss att se nya plat-
ser pa gamla platser. Platsen tolkas genom
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kunskap och empirisk kinnedom, men ocksa
genom fantasi.

Litterdr turism handlar som sagt i allt storre
utstrackning om att iscensétta upplevelserna.
Men den bygger ofta pa vars och ens kompo-
sition av intryck. Balansen mellan offentlig
representation och individuell upplevelse &r
viktig och bidrar till en kulturell process dér
en ny offentlig sfir skapas, t.ex. i en guidad
vandring (Squire 1994). I den hér processen
blir platsen en vara som pendlar mellan att
vara en offentlig bild och individuell forestill-
ning. Det kompliceras av att det individuella
inslaget kan forstds bade som forfattarens
och lasarens forestillningsviérldar. Ndr man
ar p en plats man tidigare inte besokt kan man
alltsa dnda kdnna att man har en erfarenhet
av platsen, t.o.m. pa en fysisk niva. Platsen
konsumeras. Och ibland &r det viktigare att
ha varit dir dn att vara dar. Kéanslornas be-
tydelse kan inte dverskattas i upplevelseeko-
nomins tidsélder. I dagens turism &r saledes
iscensittningen av kinslor accentuerad och
den performativa dimensionen har ddarigenom
blivit &n viktigare. Betrdffande forskningen
kan vi notera hur intresset for den turistiska
blicken —att se vad turisten ser — har ersatts av
ettintressse for den produktion av upplevelser
som kréver turistens aktiva inblandning. Det
lokala har hér vunnit terridng; hér finns plat-
ser som kan marknadsforas och séljas. Och
en del platser har redan indvade varunamn.
Ystad édren vilkénd turistort med sedan linge
vilkidnda besoksattraktioner. Man har sedan
lange dessutom en stor méngd tyska besokare.
Genom tillkomsten av Wallanderland har ett
nytt Ystad fotts och forstirkts av nya kom-
mersiella och kulturella virden. Mankell och
Wallander har sékrat Ystad som turistort.

Wallander gar vidare

Med ett brett nirmande dr det mgjligt att se de
manga bestandsdelarnas betydelse i det stora
hela, och att forsta de kulturella situationer
som omger konsumtion av litteratur och film
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i samband med resande. Jag har forsokt att
belysa den betydelse som det vardagliga kan
ha; det &r 1 det vanliga som det viktiga sker.

Interaktion och medverkan dr centrala be-
grepp hir. Fiktionen paverkar var uppfattning
om det verkliga, vilket i sin tur paverkar hur
fiktionen ser ut och tas emot osv. Fiktionen
kan fungera som ett raster eller en optisk lins
genom vilken man kan se verkligheten. Skill-
naden mellan verklighet och fiktion skapar
sin egen dynamik och att skilja mellan de tva
virldarna &r nédstan omgjligt — vilket kanske
heller inte 4r den vésentligaste uppgiften.
Den litterdra turismen t.ex. hanterar iscen-
sdttningen av ménniskors upplevelser; vissa
upplevelser bygger pa verkliga hindelser,
andra pa fiktioner.

Platsen konsumeras, ofta i nigot som kan
ses som en lek eller ett spel. Att vara ndgon-
stans dédr man aldrig har varit forut och dnda
kénna platsen in pa bara kroppen. Emotioner
ar resurser som kréaver sin bekriftelse (Bea-
renholdt m.fl. 2004, Crouch 1999).

I den hir artikeln har jag velat ge exempel
pahur fiktion har anvénts for att skapa platser
och rum —savil for inresande turister som for
bofasta invanare. Man behover inte komma
langtifran for att uppleva Ystad som exotiskt
—om man accepterar de fiktionaliserade 1ds-
ningarna av orten.

Vad hénder med invanarna i en stad som
marknadsfors med imaginéra geografier? Ser
de detta som l6ftesrikt eller hotfullt? Formod-
ligen bade och, det beror pa hur stark attrak-
tionen ir och hur den utvecklas ("Tdnk om
alla kommer i bil?”). Ndgot lar hinda med en
by eller stad som medieras genom turistbran-
schen och turistindustrin. Ystad ”skrivs om”
(Ek 2007). Wallander anvinds for att mark-
nadsfora Ystad eftersom varje ort idag anses
behdva en identitet och ett varumérke. Man
maste ha ett virde pa upplevelsemarknaden.
Regionalpolitik bygger paregionens formaga
att utveckla ett varumaérke och skapa syssel-
séttning for tjanstesektorn. Dagens museer
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dr mindre involverade i bildningsverksam-
het &n i regional utveckling. Den offentliga
sektorn forvéntas vara mer ekonomiskt sjalv-
genererande dn tidigare, vilket naturligtvis
krdver en viss kreativitet. Ibland kan man i
Turistsverige dock iaktta att det tycks vara
vanligt att kopiera andras framgangsrecept
istéllet for att utveckla egna. Y'stads satsningar
pé Wallanderturism har kommit att fungera
som forebild for manga svenska kommuner
och kanske kan man dven se det som en del i
skapelsemyten eller storytelling ndr kommu-
nens marknadstrategs berittelser édr eftersokta
landet runt. Fiktionslagren hopar sig.

Fiktion och autenticitet interagerar inom
grianserna for en specifik genre, den guidade
vandringen i forfattares och fiktiva gestalters
fotspdr. Det autentiska revideras genom dessa
vandringar nir fiktiva karaktirer och platser
blandas med reella. Deltagarna i vandring-
arna forkroppsligar geografin, de placerar sig
sjdlva inom fiktionens ramar och 6verskrider
ddarmed den traditionella grinsen mellan fakta
och fiktion som annars uppritthalls i krimi-
nalberittelser och -filmer. Bara genom denna
vandring &r forkroppsligandet mojligt.

Kroppsbegreppet dr dubbeltydigt hér. Det
kan anknytas savil till kroppen i kriminalga-
tan som till den aktuella turistens kropp som
mottagare av sinnesupplevelser och empiriska
data. Rumsbegreppet ér lika komplext. Det
ticker savil en faktisk plats —som Mariagatan
i Ystad — som de abstrakta relationer som 4r
mojliga att uttolka mellan den faktiska plat-
sen och de fiktiva skeendena. Hir i korsvéigen
mellan kropp och rum gestaltar turisten detek-
tiven, mordaren eller offret och dr samtidigt
nagon — eller ndgot — helt annat. Och detta
andra ir mordvandringens hjirta.

Ja, vad har hiant med Kurts ldgenhet i film-
inspelningsstudion? I de tretton nya filmerna
har Kurt gatt vidare i livet. Han har éntligen
skaffat huset vid havet som han sd linge ldng-
tatefter, och hund dértill. Till det nya huset har
inspelningsteamet ocksa flyttat en del av Kurts
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mobler fran ligenheten. Numera finns alltsa
den fiktive Kurt Wallanders “riktiga” mobler
i ett nytt sammanhang... En dkta flytt?!

Carina Sjoholm, fil.dr
Lund

Noter

1 ”Oavsett hur Wallanderfilmerna tas emot kan de
antas bli framgéngsrika da de far effekt tillsammans
med Henning Mankells internationella bastsiljande
kriminalromaner.” Féljande star att14sa i ”Kan man
sdlja Skane med Wallanderfilmer? Virdet av ex-
ponering av Skéne genom Wallanderfilmerna och
deras effekter pa besoksniringen. Virdering och
prognos genomférd av Cloudberry Communica-
tions AB pa uppdrag av Region Skéne, Position
Skane och Oresund Film Commission.

2 Projektet har finansierats av Einar Hansens Allhems-
stiftelse. Jag vill tacka Lars Gustaf Andersson, Tom
O’Dell, Gunnel Olsson och Katarina Saltzman for
synpunkter pa foreliggande text.

3 Storytelling har blivit ett etablerat begrepp i tu-
rismbranschen och turismforskningen och kommer
egentligen av “’corporate storytelling”, vilket kort
sagt dr en metod att kommunicera idéer och skapa
varuméarken.

4 Ytterligare forvirring kring den “rétta” adressen
kan skapas nédr man dker Wallanderturen med ve-
teranbrandbilen, da Mariagatan 13 C pekas ut som
Wallanders bostad: ”Man kan ju inte bo nagon an-
nanstans pA Mariagatan och samtidigt se ’gatlyktan
vaja’ i korsningen Mariagatan—Regementsgatan,
konstaterar bestdmt chaufféren Paul Kristensson
och guiden Goran Holmquist genom att citera
bockerna. ’Lite réttigheter maste man ju ha som
guide’, skrattar Goran Holmquist pa Ystads Fri-
villige Bergnings-Corps som arrangerar turerna”
(Sydsvenskan 17/8 2008).

5 1Handlingsplan for bildkonst (KulturSkane. Bild-
konst i Skéne/Del 1, 2007) som ir ett samverkans-
projekt mellan representanter for konstnérsorga-
nisationer, Kultur i Skdne och Malmé stads kul-
turndmnd och som #r utgangspunkt fér en process
och beslutsunderlag i Malmo star f6ljande: ”Spe-
ciella anstringningar maste goras for Danmark och
Tyskland. Hir finns den stora publiken och sikert
konstkoparna. I Ystad har inflodet av tyska turister
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okat med 30 % sedan Wallanderfilmerna borjade
marknadsforas.

Vi kan forvénta oss ett kraftigt uppsving av kul-
turturister i framtiden. Turister som kommer inte
bara fran grannldnderna utan fran hela vérlden inte
minst USA och Asien. De vill ha kultur och konst,
historia, bildning och upplevelser med sighem. Och
de vill insupa det hela under behagliga, bekvima
och skona former. Det handlar om att paketera och
gora tillgingligt. Skane har kanske Sveriges bésta
utgangslige och allt att vinna pa rejila investeringar
i kulturturism.”

Referenser

Internet

Broschyren I Wallanders spar, Ystad turistbyrd. Finns
att ladda ner pa http://www.ystad.se/ystadweb.nsf/
AllDocuments/6D2990059F75E6D2C1256ED900
2D478F (2008-10-22)

http://www.ystadsallehanda.se/apps/pbcs.dll/section?
Category=MULTIMEDIA &profile=1527 &templat
e=wallandersystad (2008-10-22)

Deltagande observation

Wallanderpaket sommaren 2006 inklusive tur med
Ystads Frivillige Bergnings-Corps och en mordga-
tevandring. Guidad tur pa Cineteket i juli 2006, tva
turer pa Cineteket i augusti 2007, en tur pa Cineteket
juni 2008.

2-3 juni 2008 pa tvirvetenskapligt seminarium, Skan-
dinavisk kriminalindustri.

Intervjuer

Intervjuer med turistchef och marknadsstrateg, Ystad,
liksom med personal pa Cineteket under 2006—
2008.

Annat

Diverse reklammaterial kopplat till Wallanderturismen i
form av vykort, kartor, affischer, t-shirts, bocker.

Handlingsplan for bildkonst, KulturSkéne. Bildkonst i
Skéne. Del I, 2007.
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Wallanderserien:

Bocker

Mordare utan ansikte, 1991
Hundarna i Riga, 1992
Den vita lejoninnan, 1993
Mannen som log, 1994
Villospar, 1995

Den femte kvinnan, 1996
Steget efter, 1997
Brandvigg, 1998
Pyramiden, 1999

Innan frosten, 2002

Filmer

Med Rolf Lassgdrd som Kurt Wallander
Mordare utan ansikte (1994) (TV)
Hundarna i Riga (1995)

Den vita lejoninnan (1996)

Den femte kvinnan (2002) (TV)
Villospéar (2002) (TV)

Mannen som log (2003) (TV)

Steget efter (2005)

Brandvigg (2006) (TV)

Med Krister Henriksson som Kurt Wallander
Innan frosten (bio januari 2005)
Byfanen (augusti 2005)
Broderna (september 2005)
Morkret (oktober 2005)
Afrikanen (november 2005)
Mastermind (bio december 2005)
Den svaga punkten (mars 2006)
Fotografen (maj 2006)
Tackmanteln (juli 2006)
Luftslottet (augusti 2006)
Blodsband (oktober 2006)

Jokern (november 2006)
Hemligheten (december 2006)
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SUMMARY

Crime in Fiction and Real Places

The actual place for the murder cases is the small town
Ystad in the south of Sweden. This is the scene for
the films and books about the police inspector Kurt
Wallander, created by the Swedish author and playwright
Henning Mankell. Ystad is also the place where a new
regional centre for film production is situated, and the
Wallander movies play an important part in the economic
conditions of this centre. Cultural tourism is mixed with
a film studio system. The empirical dimension of the
study is important since here the “murder walks” is
in fact the empiricism of the touristic experience. The
point of the article is to show how fiction and concepts
of authenticity interact within the limits of a specific
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— and growing — cultural genre, the murder walk. The
concept of authenticity is revised during these murder
walks, since fictitious characters and places are mixed
withreal ones, e.g. in the hybridization of the hero of the
crime stories and their author. The geography —fictitious
as well as real — is embodied by the participants in the
murder walks; they place themselves in the fiction, and
do thereby transgress the traditional border between
fantasy and reality, otherwise upheld in crime stories and
movies. This makes the walk into the central trope of the
argument; only through this walk the embodiment —and
thus the rethinking — is possible to achieve.
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